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Objetivo ]

Objetivo Conhecer a percepcao da populacao paulistana de 18
a 45 anos sobre fumo passivo e avaliar a lembranca

de campanhas antifumo.
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Metodologia u
—

—> Técnica
Pesquisa quantitativa, com abordagem pessoal dos entrevistados, em pontos de fluxo
populacional, mediante aplicacdo de questionario estruturado com cerca de 20 minutos de
duracgéo.
Para a selegcéo e abordagem dos entrevistados foram utilizadas cotas de sexo e idade de
acordo com a populacao” paulistana.

Pesquisa realizada em duas etapas:

= 12, Etapa: campo realizado entre os dias 22 e 23 de julho de 2009, antes da veiculacao da campanha
ACTbr. Nessa 12. etapa foi avaliada a campanha Drauzio Varella, do governo do Estado de Sao Paulo.

= 22 Etapa: campo realizado entre os dias 18 e 20 de agosto de 2009, apos veiculacao da campanha
ACTbr, avaliada nesse segundo momento. O inicio da veiculacdo ocorreu no dia 26 de julho de 2009.

— Publico-alvo
Homens e mulheres, de 18 a 45 anos, residentes na cidade de Sao Paulo.

—> Amostra e margem de erro

Total de 1221 entrevistas, sendo:
= 603 na 12. etapa e

= 618 na 22. etapa.
* A margem de erro para cada onda é de 4 pp, para mais ou para menos, considerando um nivel de confianga de
95%
¢ Para o total de 1200 entrevistas, a margem de erro é de 2 pp.
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Metodologia

| 4
£
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—> Os resultados significativos encontram-se destacados num circulo
em linha continua D , enquanto que os tendenciais (dentro da

—> Os dados cujas bases apresentam numero insuficiente para
analise estatistica (menos de 30 casos) encontram-se identificados
com asterisco e deverao ser observados com cautela.

—> CitacOes inferiores a 0,5% estao representadas nas tabelas por “0”

nenhuma citagao por “-—".

—> Em alguns graficos e tabelas os resultados das perguntas com
resposta Unica nao somam exatamente 100%, variam de 99% a
101%, devido a arredondamentos.

—> Nos graficos e tabelas os resultados estao em percentual e as
bases em numeros absolutos.
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Perfil da amostra
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Perfil da amostra H

s\ i
As camadas intermediarias predominam, no perfil
econémico e social da populacao paulistana de 18 a 45 anos

Maior parcela

possui escolaridade média (52%)
tem renda familiar até 3 salarios
minimos (50%)

- classes C (54%) e B (34%)

/S | De3a5SM:27%

W Idade média:
31 anos

AL Distribuicao equilibrada, quanto ao sexo e estado conjugal
. sexo (52% feminino x 48% masculino)
. estado conjugal (48% casados e 47 % solteiros)

a maioria é economicamente ativa (88%) Vo) . .
assalariado registrado: 40%
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Perfil da amostra !

—> O perfil dos apresenta algumas peculiaridades,
comparativamente aos nao fumantes, com tendéncia a uma
proporcao mais significativa de:

Homens (55% x 46% entre nao fumantes)
Escolaridade mais baixa (fundamental: 34% x 22% entre nao fumantes )

Renda familiar mais baixa, até 3 salarios minimos (56% x 48% entre n&ao
fumantes)

Classes DE (10% x 6% entre nao fumantes)
Na residéncia de fumantes, maior numero de outros adultos fumantes (44%
X 16% entre nao fumantes)

= Com relagao a ocupacdo, os Fumantes apresentam menor proporcao de
assalariados registrados e presencga mais significativa de pessoas que fazem
free-lancer/ bico.

alclT™ Datafolhs



Fertii aa amostra
(Em %)

Total 2 ondas
Sexo

@ Masculino ® Feminino

TOTAL

Fumante

Nao Fumante

Maior proporcao de sexo masculino entre os
fumantes

Base: Total 2 ondas - 1221 entrevistas; Fumantes: 291; Nao Fumantes: 930

alclT ™

Idade

418 a24 anos 1 25a 34 anos 1135 a45anos

TOTAL

Fumante

Nao Fumante

Média de Idade: 31
Fumante: 31
Nao Fumante: 30



Fertii aa amostra
(Em %)

A

Total 2 ondas Renda familiar mensal

Escolaridade (em salarios minimos)
4 Fundamental 4 Médio I1 Superior u Até 2 SM B Mais de 2 a 3 SM ® Mais de 3a 5 SM
© Mais de 5 SM = N&o sabe/ ndo respondeu

TOTAL

b _ 2I
19
Fumante

Fumantes = Maior proporcao com escolaridade fundamental e com renda mais baixa, até 2
salarios minimos

Fumante

Nao fumante

Salario Minimo: R$ 465,00

Base: Total 2 ondas - 1221 entrevistas; Fumantes: 291; Nao Fumantes: 930
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rFertili da amostra
(Em %)

ﬂﬂbr‘

- m';Lrll-te Fuula::lte
PEA 88 91 87
Assalariado registrado 40 32 @
Assalariado sem registro 11 12 11
Funcionario publico 3 2 4
Autébnomo regular (paga
ISS) 4 5 4
Profissional liberal
(autdbnomo universitario) 1 1 1
Empresario 2 3 2
Free-lancer/ bico 15 22 12
Estagiario/ aprendiz
(remunerado) 1 1 1
Desempregado (procura
emprego) 11 13 10
NAO PEA 12 9 13
Dona de casa 7 5 7
Aposentado * 1 *
Estudante 3 1 3
Outros Nao PEA 2 2 2

= Maior proporcao de assalariados registrados
= Maior proporcao de free-lancer/ bico

DAacAa: TAatal D Armdacs 40004 Ambdumistataman: Ciiormammtacns: NDO4 - NEATCiimammtas ODON
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(Em %)

rFertil da amostra H

Total 2 ondas
Estado conjugal Classificacao econdémica

®m Casado ™ Solteiro © Separado/ div/ viivo

TOTAL

Fumante

Nzo fumante Nzo fumante

Fumantes = tendéncia a menor proporcao de Fumantes = tendéncia a menor proporcao de
casados classes DE

E br Base: Total 2 ondas - 1221 entrevistas; Fumantes: 291; Nao Fumantes: 930 natafo“‘a



Ferrii da amostra

(Em %)

Total 2 ondas

Quantidade de adultos no domicilio x adultos que fumam

Média Total Fumante Nao fumante

No. dg adultos no qomlcmo, 1.9 18 1.9
excluindo o entrevistado

No. dg adultos fumantes, 0.4 0.8 03
excluindo o entrevistado

No..de menores de 18 anos, 14 1.2 1.1
residentes

Base 1221 219 930

Nao fumantes = média mais baixa de outros adultos fumantes, no domicilio (0,3)
Fumantes = média mais elevada de outros adultos fumantes (0,8)

No total, 21% dos outros adultos residentes no domicilio fumam pelo menos 1 vez por semana

(44% nos lares de fumantes e 16% nos lares de nao fumantes)

Base: Total 2 ondas - 1221 entrevistas; Fumantes: 291; Nao Fumantes: 930

Ebr-

P24. Atualmente, quantas pessoas com 18 anos ou mais moram em sua casa, sem contar com vocé?

P25. E desses adultos que moram com vocé, quantos fumam pelo menos uma vez por semana? Por favor, ndo conte com vocé mesmo.

P26. E quantas pessoas menores de 18 anos moram em sua casa?
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Ferrl da amostra

(Em %)

Regras sobre fumo, dentro do domicilio

Nao ha regras

@ Nunca é permitido
fumar na minha casa

Geralmente nao é
permitido fumar na minha
casa, mas ha excegodes
para ocasides especiais 18

® E permitido fumar na
minha casa

18
17

TOTAL 12 onda 22 onda

Fumante:|22%
Nao Fumante: 8%

E permitido fumar na minha casa s

A proibicao do fumo dentro de casa € uma regra em mais
da metade dos domicilios

Base: Total amostra (1221)

12 onda: 603 Por outro lado, o fumo é permitido ou nao ha regras em mais de um quarto dos
22 onda: 618 domicilios (28%)

AMCITIS ) -
m . " P4 MNuial AAaccacmcs frmmnmm AAacAavreiras mAansllhar e vesvee snbhavra frimam AAarmtres AAa a1t Ameams 1 EIA ATE A INITEDDAANMNANNAND)
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Ferrl da amostra

(Em %) :
Frequéncia com que alguém fuma, dentro do domicilio
@ Nunca
Menos que 1 vez por més
m Mensalmente
Semanalmente
B Diariamente
Fumante Nao Fumante
A frequéncia com que glguém fuma diariamente dentro do domicilio esta relacionada ao habito do
entrevistado:
= Nos lares de Fumantes ¢sse indice atinge 44%, em comparacao com 15% nos lares de Nao Fumantes
Frequéncia com alguém fuma diariamente, no domicilio:
Classes AB:21% Esc. Fundamental:26 % Renda até 2 SM: 26%
C:21% Média: 22% +de2a3SM:21%
Base: Total amostra (1221) D/E: 35% Superior: 15% +de3a5SM: 19%
Fumante: 291 . o200
N&o Fumante: 930 +de 5 SM: 20%

E br P22. Com que frequéncia alguém fuma dentro de sua casa: (LEIA ATE A INTERROGACAOQ) Datafolhs



Ferrl da amostra

(Em %)

Politica da empresa em que trabalha, com relacao ao fumo

Nao ha areas fechadas/
trabalho em local aberto

N&o ha nenhuma politica
estabelecida

i Nao é permitido fumar em
areas fechadas

E permitido fumar em
algumas areas fechadas

Embora de forma minoritaria, mesmo apos a nova
lei, ha percepcao de alguns de que ha permissao
para o fumo nas empresas, em ambientes
fechados

® E permitido fumar em
qualquer lugar da empresa

A maioria das empresas mostra adequacao a nova lei,
nao permitindo o fumo em areas fechadas.

Da 12, para a 22. onda houve crescimento no percentual de empresas
que nao permitem o fumo em local fechado, coerentemente com a data
em que a nova lei entrou em vigor (inicio de agosto 2009)

Base: Entrevistados que trabalham (PEA) - 945
12. onda: 467
22, onda: 478

E br P29. Qual dessas frases melhor descreve a politica da empresa em que vocé trabalha, com relacdo ao fumo no local de trabalho: (LEIA ATE A INTERROGACAO) natamlha



Habitos de midia
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Habitos de Midia |

i

—> Entre os meios de comunicacao utilizados nos ultimos sete dias, destaca-se a
com indice de 89%.

—> Coerentemente com o perfil mais jovem do entrevistado (de 18 a 45 anos), a
, utilizada por cerca de metade da amostra
nos ultimos sete dias, tanto para acesso a e-mails quanto para outros fins.

> 0 vem a seguir (43%), enquanto a leitura de se
restringe a cerca de um terco (35%).

Ha tendéncia de maior indice de utilizacdo de algumas midias entre os Nao
Fumantes, com destaque para a Internet e também paraa TV.

nos ultimos 30 dias.

O acesso as noticias sobre Fumo cresceu significativamente entre a 12. e a 28. onda,
realizadas respectivamente na segunda quinzena de julho e de agosto de 2009 (esta
ultima, apds o inicio da vigéncia da lei antifumo): nesta onda de agosto, 50%
declararam ter ouvido noticias sobre Fumo todos os dias (em comparacao com 17%
na primeira onda).
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rabIitos ae Midia

(Em %)
Habitos de Midia '
Exposicao a midia, nos ultimos sete dias
1M TOTAL 412 0Onda F 22 Onda
Nao
o,
70 Fumante Fumante
52 53 51 5{ & T e
50 50 Assistiu noticias na TV 86 P92
intern r re-
US?U ternet para acessar e 45 55
mail
Usou internet para outros fins 41 53
| Ouviu noticias no radio 42 43
Leu jornais impressos 33 35
Assistiu noticias] Usou Internet  Usou a Internet  Ouviu noticias ~ Leu jornais Base: total 2 ondas 291 930
naTV para acessar e- para outros fins no radio impressos
mail
Quantas vezes, nos ultimos sete dias?
Total 5.4 5,2 54 49 3,5

-— Total 2 ondas

Média de dias por semana
(entre quem usou a midia)

Base: Total amostra (1221)
1a. onda - 603
22, onda - 618

E br P19. Agora eu gostaria de perguntar sobre o habito de uso de alguns meios de comunicacao. Nos ultimos sete dias, quantos dias vocé.... (PERGUNTE UM A UM Ilatafolha
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HapItos ae Midla Em %) H

Total 2 ondas Habitos de Midia
Exposicao a midia, nos ultimos sete dias
Sexo Idade Classe econémica Escolaridade Renda Familiar
Total ) i mais de | mais de .
% Masc. | Fem. L | kah o ol A/B C D/E L Médio |Superior Ate 2 2a3 | 3a5 Mais de
anos anos anos mental S.M SM SM 5S.M
Assistiu noticias na TV 89 91 88 85 92 89 91 89 81 86 90 90 87 90 90 94
Usou internet para 52 55| 49 ||es || 55 | 37 ||75|| 41 8 16 | 53 89 || 30 | 46 | &1 || 81
acessar e-mail
;Jr?:” internet para outros | - g 53(| 48 |[|ea || 51 | 38 [|72|| 40 | 7 | 15 | 52 | |es || 28 | 43 | 61 || 78
Ouviu noticias no radio 43 47 39 40 40 48 48 40 34 40 41 48 40 44 39 52
Leu jornais impressos 35 43 27 30 38 36 47 29 16 20 35 50 23 30 41 51
Base: total 2 ondas 1221 587 | 634 | 351 | 459 | 411 | 480 | 655 86 303 | 639 279 340 | 268 | 326 | 241
De modo geral, alguns segmentos sao mais expostos a maior parte das midias, a saber:

= Classe econdmica e faixa de renda mais elevada (maior exposicao a todas as midias)

= Escolaridade superior (maior exposicao a todas as midias, exceto TV)

= Sexo masculino.

Com relacao a idade, os mais jovens (18 a 24 anos) tém maior acesso a Internet e menor proporcao de leitura de
jornal impresso.
E br I:1A9&|ﬁgr?:rzi\eﬂlgaséaprf 9\?: [?_\eerngJ?tar sobre o habito de uso de alguns meios de comunicagao. Nos Ultimos sete dias, quantos dias vocé.... (PERGUNTE UM A UM Datafolha



(Em %)

rabIitos ae Midia !

Habitos de Midia
Frequéncia com que viu ou ouviu noticias sobre fumo na TV, radio ou jornais
(ultimos 30 dias)

10 4
Nenhuma vez nos 17 Nenhuma vez nos 1 2 n
altimos 30 dias 20 Gltimos 30 dias (em % | o Onda|2a. Onda
26 classes DE 22 7
escolaridade fundamental 24 6
1 ou 2 vezes nos
ultimos 30 dias até 2 SM 0 7

1 Nao todo dia, mas pelo
menos 1 vez por
semana

W Todos os dias

TOTAL 1a onda 2a onda

pergunta foi realizada
ap6s estimulo da
propaganda antifumo
Ouviram noticias sobre fumo Escolaridade superior: 41%

Cabe lembrar que a

diariamente m=ss)  Renda acima de 5 SM: 39%

Da 12. a 22. onda houve crescimento significativo
de entrevistados que ouviram noticias diariamente
sobre a nova lei, coincidentemente com a entrada

em vigor da mesma

Base: Total amostra (1221)
1a. onda - 603
22, onda - 618

E br P20. (MOSTRE CARTAO 20) Falando dos ultimos 30 dias, com que frequéncia vocé viu ou ouviu noticias sobre fumo na TV, radio ou jornais? Ilatafolha



Habito de fumar e opinioes
sobre o fumo
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Habito de Fumar e Opiniées sobre o Fumo | |

i Fumantes: 24% ]

—> Um quarto da populacéo paulistana entre 18 e 45 anos € Fumante: 22% diariamente e 2% menos
que uma vez por dia

A média de cigarros consumida é de cerca de 14 por dia

Os Fumantes tém o desejo de parar de fumar: metade gostaria de parar imediatamente e mais de
dois tergos, num prazo de até 12 meses

\)

\)

—> Apesar disso, a avaliagdo da probabilidade de nao estar fumando daqui a um ano fica abaixo do que
gostariam e pouco mais de um terco avalia que provavelmente ou certamente nao estara fumando
daqui a um ano.

Efetivamente, mais da metade dos fumantes tentou parar nos ultimos 12 meses: quase a metade deles ficou
sem fumar por um periodo igual ou inferior a 10 dias.

—>  Alguns segmentos apresentam maior incidéncia de fumantes: sexo masculino, classes DE,
escolaridade fundamental e renda até 2 SM (percentuais préximos de 30%). O dado positivo é que
0s segmentos de menor renda, escolaridade e classe econémica tém maior desejo de parar de
fumar.

[Néo Fumantes: 76% }

—> Embora constituam a maioria, os Nao Fumantes nao possuem o habito de pedir
para outras pessoas pararem de fumar perto deles:
A amostra se dividiu equilibradamente quanto a esse item e 48% fizeram esse pedido
pelo menos algumas vezes.

AlC1T [ Datafolh:




Habito de Fumar e Opinioes sobre o Fumo }

[Fumantes e Nao Fumantes ]

—> Fumantes e Ndo Fumantes mostram-se muito conscientes quanto aos direitos dos Nao
Fumantes e quanto aos efeitos da fumaca do cigarro na saude dos Nao Fumantes e das
pessoas em geral.

Entre os dois segmentos ha concordancia praticamente total de que “a fumaca do cigarro é
perigosa para os ndo fumantes” e que “os funcionarios e os clientes que trabalham em locais
coletivos tém o direito de respirar ar puro, livre da fumacga do cigarro”.

—> Ambos 0s segmentos concordam também em alto grau de que “as pessoas mais
importantes para vocé acham que ninguém deveria fumar’.

—> Ha menor concordancia (em torno de 50%) de que “as pessoas que fumam estdo cada
vez mais marginalizadas” e de que, “se alguém nao quiser respirar a fumaca do cigarro
deve ir para outro lugar”, o que revela também o conhecimento e aceitacdo dos limites
impostos aos fumantes.

E interessante observar que os Fumantes apresentam percentual ligeiramente menor de
concordancia com relacédo a se considerarem marginalizados pelo fato de fumar (48%, em
comparagao com 55% entre Nao Fumantes).

2

Apesar de relativamente menor, o percentual de 50% que concordam com essas opinides é significativo,
considerando que sdo opinides polémicas. A comunicagao deve trabalhar esses aspectos, de forma a evitar a
formacao de grupos antagbnicos e com opinides extremas: de um lado considerar que os Nao Fumantes é que
devem se afastar, ou de outro lado, incentivar a marginalizacao do Fumante.

alciTI™ Datafolh?



Habito de Fumar e Opiniées sobre o Fumo B

= s
Fumantes e Nao Fumantes }

—> Qutro dado revelado pela pesquisa € a baixa concordancia de todos com
relacao a frase “os fumantes tém o direito de fumar dentro de locais fechados
de uso coletivo”: apenas uma minoria concorda, embora com diferengas entre
Fumantes e Nao Fumantes.

E interessante observar os dados separadamente por onda: na 22., realizada apds a
vigéncia da nova lei, o percentual de concordancia cai de 16% para 9%, o que
comprova o efeito das novas medidas, bem como das propagandas e campanhas
efetuadas no periodo.

—> Diferenca significativa entre os dois segmentos foi observada com relacao a
frase “vocé fica incomodado quando alguem fuma perto de vocé”, que teve
maior concordancia entre Nao Fumantes (91% x 54% entre Fumantes).

Em todo caso, € significativo e surpreendente que mais da metade dos Fumantes
tenham declarado se sentir incomodados quando alguém fuma préximo.

)

Convém observar que a concordancia com as frases mais polémicas (“os fumantes tém o direito de fumar dentro
de locais fechados de uso coletivo”, “se alguém nao quer respirar a fumaca de cigarro deve ir para outro lugar” e “as pessoas
que fumam estdo cada vez mais marginalizadas”) € mais acentuada nos segmentos de menor classe (CDE),
renda (até 2 SM) e escolaridade (fundamental), o que mostra a necessidade de trabalhar as campanhas com
foco nesses segmentos.

AlC I —— T




rabito de Fumar e Opinioes sobre o FUMO

(Em %)

Habito de Fumar

/‘
® Fuma 23 24,5%

Fumantes diariamente

<

2% sao fumantes esporadicos

-

(menos que 1 vez por dia)
‘ Base: Total amostra (1221)

12, onda: 603

Fuma menos
\_ que 1 vez/ dia

i Nao fuma
TOTAL 12 onda 22 onda 2°. onda: 618
Sexo Idade Classe econémica Escolaridade Renda familiar
o Total ] - Mais de | Mais ;

Fumante (diariamente Masc. | Fem. | 18224|25a34/35a45| , g c pE |FuUNda-| yicdio Superior| A2 | 223 |de 3a|Maisde
ou - que 1 vez/dia) anos | anos | anos mental S.M SM | 55M 5S.M
Total 2 ondas 24 @ 21 23 23 26 23 23 35:: @ 22 19 29 24 21 21
Base: Total 2 ondas 1221 587 634 351 459 411 480 655 86 303 639 279 340 268 326 241
1a. onda 23 20 26 21 23 23 23 28 22 20 25 26 22 18
Base 1a. Onda 603 292 311 173 229 201 224 328 40 147 317 139 159 132 165 125
2a. onda 25 21 20 24 28 22 24 41:: 21 19 33 22 19 23
Base 2a. Onda 618 295 323 178 230 210 248 324 46 156 322 140 181 136 161 116

P3. Vocé fuma atualmente? (SE SIM) Diariamente ou menos que uma vez por dia?

alclT ™ Datafolhs



rabito de Fumar e Opinioes sobre o FUMO

(Em %)
Mapeamento geral do habito de fumar
Presente e passado
Total 2 ondas Fumarayh menys que 1 x/

umaram diariament
14%

Nunca fumaram
57%

Fumante atual
pelo menos 1 vez/dia
'\

2% fumam menos que 1 vez
por dia

A populacao paulistana de 18 a 45 anos esta dividida da seguinte forma, no

tocante ao habito de fumar:

*A maior parcela é composta por pessoas que nunca fumaram
*Pouco menos de um quarto (22%) sao fumantes atuais, que fumam diariamente

E parcela semelhante é constituida por ex-fumantes

P3. Vocé fuma atualmente? (SE SIM) Diariamente ou menos que uma vez por dia?
P3c. Vocé ja fumou no passado? (SE SIM) Diariamente ou menos que uma vez por dia?

Ebr-

Base: Total amostra (1221)

Datafolhs



rabito de Fumar e Opinioes sobre o FUMO

(Em %)

4 Fumou - que 1
vez/dia

Fumou
diariamente

® Fuma
diariamente

@ Nunca fumou

Mapeamento geral do habito de fumar
Presente e passado

TOTAL

P3. Vocé fuma atualmente? (SE SIM) Diariamente ou menos que uma vez por dia?
P3c. Vocé ja fumou no passado? (SE SIM) Diariamente ou menos que uma vez por dia?

alclT ™

12 onda 22 onda

Base: Total amostra (1221)
12, onda: 603
22 onda: 618



rabito de Fumar e Opinioes sobre o FUMO

(Em %)

Quantidade que fuma diariamente

T e

Quantidade que fuma por semana

TOTAL 12 onda 22 onda TOTAL 12 onda 22 onda
Menos que 1 por dia 10 10 9 Menos que 1 vez por dia 10 10 9
1ab 20 16 24 Até 20 por semana 12 9 15
6ai10 28 31 25 mais de 20 a 60 26 29 25
11a20 36 39 32 mais de 60 a 120 26 31 23
Mais de 20 cigarros/dia 7 4 9 Mais de 120 25 21 29
MEDIA POR DIA 13,5 13 14 MEDIA POR SEMANA 89 86 92
Base: fumantes 291 140 151 Base: fumantes 291 140 151
P3a. Em média, quantos cigarros vocé (uma por dia? P3b. E, em média, quantos cigarros vocé fuma por semana?
Sexo Idade Classe econémica Escolaridade Renda familiar
Total 2 ondas 14 15 12 14 14 13 13 14 14 1 5 13 12 13 14 13 13
Base: Fumantes (2 ondas) 291 159 132 81 105 105 126 141 24 108 153 30 100 137 54 99
1a. onda 13 15 11 | 13 | 12 | 14 | 12 | 13 | 15 | 13 | 13 11 13 | 13 13 12
Base: Fumante (1a. onda) 140 77 63 45 49 46 53 74 11 41 71 28 40 34 37 23
2a. onda 14 16 12 | 15 | 16 | 12 17 13 | 10 | 13 | 15 | 14 | 13 | 14 | 15 17
Base : Fumante (2a. onda) 151 82 69 36 56 59 57 78 19 59 66 26 59 30 31 .2.7
Datafolhs
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rabito de Fumar e Opinioes sobre o FUMO

(Em %)

Tentativa de parar de fumar
(altimos 12 meses)

® Nao @ Sim

Tentou parar de fumar:
N Classes CDE (em torno de 60%)
Ensino fundamental (60%)
Menor renda familiar, até 3 SM (58%)

TOTAL

12 onda
2 onda Base: Fumantes (291)
12. onda: 140
P5. Nos ultimos 12 meses, vocé tentou parar de fumar? 22 onda: 151
Quanto tempo ficou sem fumar
(altima vez que tentou)
Menos de 24 hs 2 4
1 dia 8,5|43% 9 8 - 43% ficaram sem fumar por um
) periodo igual ou inferior a 10 dias
2 a 10 dias 33 30 35
Mais de 10 a 30 dias 26 25 29
Mais de 30 a 120 dias 18 20 14
Mais de 120 dias 13 12 14
MEDIA (DIAS) 54 52 57
Base: tentaram parar 153 76 77

m Ibr P6. Pensando sobre a ultima vez que vocé tentou parar de fumar, quanto tempo vocé ficou sem fumar? Ilatafolha



rabito de Fumar e Opinioes sobre o FUMO H

(Em %)
; i
Intencao de parar de fumar
Total 12 onda 2
onda
Eu gostaria de parar imediatamente [ 50 (49 ( 52
Eu gostaria de parar no proximo més 8 8 8
. iy 69% 3 67%) 72%)
Eu gostaria de parar nos préximos 6 meses 5 5 5
: Eu gostaria de parar de fumar nos préoximos 12 meses 7 6 L7 . .
e anssssssssEsssEssEssssssEsssEssEEsEEE RRRRIELLELY rrsnsessas ,..... .............. S, R S - 140/o sao adeptos do c|garr0,
Eu vou parar algum dia, mas n&o dentro dos proximos nao pretendem parar de
12 meses 16 19 13 fumar
Nao estou interessado em parar de fumar 14 14 15 \ \/-\ *Classes AB (19%)
Base: Fumantes 291 140 151 *Mais de 5 SM (22%)
Desejam parar de fumar: Metade dos fumantes gostaria de parar de fumar imediatamente

*Mais maduros (de 35 a 45 anos)
*Classes CDE
*Ensino fundamental
*Renda até 3 SM

E mais de 2/3 gostaria de parar num prazo de até 12 meses

j Sexo Idade Classe economica Escolaridade Renda familiar
Tota _ - Mais de | Mais ;
Masculino | Feminino | 10 2 24(25a34135a45 , g | ¢ | pg [Funda-i o (superior] €2 | 223 |de3a |Maisde
anos anos anos mental S.M 5S.M
SM | 5SM
Gostaria de parar 50 a8 53 51 | 49 | 51 |[44]| 54 | 50 |54 | 47 52 52 | 56| | 43 | 48
imediatamente I I
R , | 1
Gostaria de pararem ate 12 | gq 68 71 69 66 73 59 74 83| |75 65 70 73 72 63 68
meses I |
Base: Fumantes 291 159 132 81 105 | 105 | 108 | 153 30 100 | 137 54 99 64 68 50

A - Datafolh
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rabito de Fumar e Opinioes sobre o FUMO H

(Em %) :
s\ i
Probabilidade de estar fumando daqui a um ano
2a
Total 12 onda
onda
Certamente eu nao estarei fumando daqui a um ano 20 38% 16 | 350, 29 1%
Provavelmente eu ndo estarei fumando daqui a um ano 18 19 17
Pode ser que eu esteja fumando ou nao 38 44 32
Provavelmente eu estarei fumando daqui a um ano 13 04% 11 21% 14 279
Certamente eu estarei fumando daqui a um ano 11 9 13
Base: Fumantes / 291 ] 140 151

/

Quando se trata estimar a probabilidade de ndo estar fumando daqui a um ano, as opiniées
sao moderadamente otimistas:

= 38% avaliam que ndo estardo fumando e percentual semelhante se posiciona no ponto
indefinido da escala

Na 22. onda diminui o percentual de indefinidos:
a maior parcela (41%) considera que ndo estara fumando daqui a um ano

AIC ﬂ b Datafolhs
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rabito de Fumar e Opinioes sobre o FUMO H

(Em %) §
Probabilidade de estar fumando daqui a um ano
Total 2 ondas
Sexo Idade Classe econémica Escolaridade Renda familiar
Total } z Mais de | Mais :
Masculino | Feminino I8 2| Bl | S 1 6.3 A/B C D/E AL Médio |Superior LD 2a3 |de3a Mais de
anos | anos | anos mental S.M sm | 5em 5S.M
Certamente/
provavelmente NAO 38 37 39 31 33 49 36 38 47 49 31 37 48 36 27 40
ESTAREI FUMANDO
Certamente/
provavelmente ESTAREI 24 23 25 21 24 26 29 22 17 19 26 26 21 28 15 36
FUMANDO
Base: Fumantes
2 ondas 291 159 132 81 105 105 108 153 30 100 137 54 99 64 68 50

A parcela de mais de 1/3 dos fumantes que avalia que ndo estara fumando daqui a um ano
esta mais concentrada nos segmentos:

* 35 a 45 anos
» Classe econbmica, escolaridade e renda familiar mais baixas

AIC 'T b Datafolhs
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rabito de Fumar e Opinioes sobre o FUMO

(Em %)
A - Lo Total 2 ondas ﬁﬁé
Concordancia com opinioes sobre o habito de fumar _
(% de concordam totalmente + concordam em parte) Fumante Nao
Fumante
A fumaga de cigarro é perigosa para 0s nao 97 99
Concordancia fumantes
praticamente total,
entre fumantes e >
nio fumantes i Funcionarios que trabalham em locais de uso 97 98
i coletivo, tém o direito de respirar ar puro, livre da
fumaga de cigarro
Os clientes que estdo em locais de uso coletivo 94 97
tém o direito de respirar ar puro, liwve da fumacga
de cigarro
As pessoas importantes para vocé acham que 85 87
ninguém deveria fumar
Vocé fica incomodado quando alguém fuma perto 54 91
de vocé
.. As pessoas que fumam estdo cada vez mais 48 55
Menor concordéancia — marginalizadas
: @ TOTAL :
: Se alguém nao quer respirar a fumagca de cigarro, 412 onda 49 46
: dewe ir para outro lugar 2 22 onda :
Pr::s;lr"t':gte — Os fumantes tém o direito de fumar dentro de 19 10
concordancia : locais fechados de uso coletivo
Base: 291 930

Base: Total amostra (1221)

m br P9. Agora eu vou ler algumas frases sobre o habito de fumar e sobre a fumaca de cigarro. Por favor, diga o quanto vocé concorda ou discorda de cada uma delas. Por exllﬁ‘tafolha
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(Em %)

rabito de Fumar e Opinioes sobre o FUMO H

e
Concordéancia com opinioes sobre o habito de fumar

% de concordam totalmente + concordam em parte

1a. Onda 2a. Onda
Fumante Nao Fumante Fumante Nao Fumante
A fumaca de cigarro é perigosa para 0os nao 98 99 95 99
fumantes
Funcionarios que trabalham em locais de uso
coletivo, tém o direito de respirar ar puro, livre da 96 98 97 98
fumaca de cigarro
Os clientes que estdo em locais de uso coletivo tém
o direito de respirar ar puro, livre da fumaca de 93 97 95 97
cigarro
A_s pe§soas |m_portante3 para vocé acham que 84 88 86 85
ninguém deveria fumar
VocAe fica incomodado quando alguém fuma perto de 53 91 54 %
vocé
As pessoas que fumam estdo cada vez mais 50 55 46 54
marginalizadas
7 ~ . famurem Il e em em e am am oem am e mm omm == - _’
Se alguem nao quer respirar a fumacga de cigarro, 51 45 46 47
deve ir para outro lugar
Da 12. a 22. onda, as maiores quedas nesse

Os fumantes tém o direito de fumar dentrode locais | ;""" g item foram registradas nos segmentos:

. 21 14 16 6
fechados de uso coletivo > Classes DE
Base:total amostra 140 463 151 467 Escolaridade fundamental

Renda até 2 SM

P9. Agora eu vou ler algumas frases sobre o habito de fumar e sobre a fumaga de cigarro. Por favor, diga o quanto vocé concorda ou discorda de cada uma delas. Por exemplo
E H br (LEIA A 12. FRASE, DE ACORDO COM O RODIZIO), vocé concorda ou discorda? Totalmente ou em parte? (LEIA AS FRASES, UMA A UMA) Datafolha




rabito de Fumar e Opinioes sobre o FUMO H

(Em %)

ﬂ
Concordéancia com opinioes sobre o habito de fumar
Total 2 ondas

% de concordam totalmente + concordam em parte

Sexo Idade Classe econdmica Escolaridade Renda familiar
Total . c Mais de | Mais -
Masculino| Feminino | ek ol A/B C D/E B Médio |Superior AR 2a3 |(de3a Mais de
anos | anos | anos mental S.M 5S.M
S.M 5S.M

A fumaca de cigarro é perigosa
para os n&o fumantes 98 98 98 99 98 98 98 98 99 98 98 98 99 99 98 98
Funcionarios que trabalham
em locais de uso coletivo, tém
o direito de respirar ar puro, 98 97 98 % | 99 | 98 | 99 | 97 | 99 | 97 | 98 99 | 98 | 98 | 98 | 98
live da fumaga de cigarro
Os clientes que estdo em
locais de uso coletivo tém o

I ! ! 96 96 96 95 97 96 97 95 97 96 96 97 95 95 97 97

direito de respirar ar puro, livre
da fumaga de cigarro

As pessoas importantes para
vocé acham que ninguém 87 88 85 84 85 90 84 88 90 91 86 82 90 84 87 83

deveria fumar

Vocé fica incomodado quando

alguém fuma perto de vocé 82 79 84 81 83 81 80 83 83 80 83 80 83 83 83 78
As pessoas que fumam estao

cada vez mais marginalizadas 53 54 52 46 49 63 47 56 69 66 49 50 64 52 44 51
Se alguém nao quer respirara || (| | | |

fumaga de cigarro, deve ir para 46 44 48 44 44 | 151 37 52 57 56 48 31 59 46 40 35
outro lugar e

Os fumantes tém o direito de

fumar dentro de locais 12 13 11 12 13 12 13 11 20 14 12 12 12 11 12 15
fechados de uso coletivo

Base: Total 2 ondas 1221 587 634 351 459 411 480 655 86 303 639 279 340 268 326 241

P9. Agora eu vou ler algumas frases sobre o habito de fumar e sobre a fumaga de cigarro. Por favor, diga o quanto vocé concorda ou discorda de cada uma delas. Por exemplo
E H br (LEIA A 12. FRASE, DE ACORDO COM O RODIZIO), vocé concorda ou discorda? Totalmente ou em parte? (LEIA AS FRASES, UMA A UMA) Datafolha




rabito de Fumar e Opinioes sobre o FUMO

(Em %)

Frequéncia com que pediu para alguém parar de

fumar, perto de vocé
(entre Nao Fumantes)

# Muitas vezes ' Algumas vezes Raramente B Nenhuma vez

Quem pediu muitas ou algumas vezes p/ Quem pediu raramente ou henhuma vez
parar de fumar: l

Classes AB (55%)
Nivel superior (58%)
Mais de 5 SM (59%)

l TOTAL

Classes DE (61%)
Ensino fundamental (54%)
Até 2 SM (58%)

1a onda

2a onda

-t
£~

Os Nao Fumantes ficaram divididos equilibradamente quanto a questao de pedir
para alguém parar de fumar, perto deles:
- 48% ja pediram pelo menos algumas vezes
- e 52% pediram raramente ou nenhuma vez

?fsoer; d’fi;&‘ma“‘es (930) Nas classes CDE e na faixa mais baixa de renda a frequéncia com que pediram para alguém parar
22 onda: 467 de fumar é maior, o que pode estar relacionado ao maior nimero de menores residentes no

domicilio, bem como a maior informalidade na comunicag¢ao, nesses segmentos.

Al br P8. (PARA NAO FUMANTES) Nos Ultimos trinta dias, com que frequéncia vocé pediu para alguém parar de fumar perto de vocé: (LEIA ATE A INTERROGACAO) Datafolhs



rabito de Fumar e Opinioes sobre o FUMO

(Em %)
Doencas que pod_em ser causadas em nao fumantes, Total 2 ondas
por aspirar a fumaca dos cigarros
Fumante  Nao
Fumante
Doengas no pulméo :
em criangas que o | o P
Asﬁdoeﬁngas no i respiram a fumaga : L
pulméo sao as mais de cigarro
associadas a m— 95
exposicao a fumaca :
do cigarro
Cancer de pulmao
em nao fumantes 9 87
Doenga_ls do coracéao 3 - 1
em nao fumantes
2 TOTAL
Apenas o cancer de : 412 onda
boca nao é tao ) u 22 onda
. X wessl» 1 Cancer de boca em
associado a : ndo fumantes 39 42
exposicao a fumaca
do cigarro
Base: Total amostra (1221) 291 930

P14. Eu vou ler uma lista de doengas. Pelo que vocé conhece ou acredita, diga-me se vocé acha que respirar a fumacga do cigarro causa ou nao essas doengas em nao fumantes.

N[e bl b (LEAUMAUM) Datafolhs



rabito de Fumar e Opinioes sobre o FUMO H

(Em %)

‘\V 7

Doencas que podem ser causadas em nao fumantes,

Total 2 ondas por aspirar a fumaca dos cigarros
Idade Classe econOmica Escolaridade Renda familiar
Total } : Mais de | Mais .
18a24|25a 34 |(35a 45 AB c D/E Funda Médio |Superior Até 2 223 | de3a Mais de
anos anos anos mental S.M S.M 5S.M 5S.M
Doengas do pulmdo em criangas que o4 |ig7i| 94 | 93 | 92 | 95 |iogi[ 95 | o4 93 | 95 | 95 | 94 | 93
respiram a fumagca do cigarro e CRO
Cancer de pulmao em nao fumantes que| o 84 | 87 | 84 | 84 | 86 | 84 | 85 | 85 86 | 8 | 8 | 84 | 84
respiram a fumaca de cigarro
Doencas do coragao em nao fumantes 71 72 | 70 | 72 | e9 | 72 |i79t | 74 | 71 71 76 | 74 | 67 | 70
que respiram a fumaca de cigarro R
Cancer de boca em nao fumantes que 41 38 | 41 |[|aa|| 37 | 42 |[s5]|]52] | 40 32 |[s0]| 43 | 36 | 31
respiram a fumaca de cigarro
Base: Total amostra
2 ondas 1221 351 459 411 480 655 86 303 639 279 340 268 326 241

Associacao do cancer de boca entre
nao fumantes a respiracao da
fumaca do cigarro é maior entre:

* Mais maduros (35 a 45 anos),
« Classe, escolaridade e renda mais baixas

Base: Total amostra

P14. Eu vou ler uma lista de doengas. Pelo que vocé conhece ou acredita, diga-me se vocé acha que respirar a fumaca do cigarro causa ou nao essas doengas em nao fumantes.

N B8 br (LEAUMA UM Datafolhs:



A Lei Antifumo:
Conhecimento e Opinioes

Datafolhs



A Lei Anti Fumo: Conhecimento e Opinioes

B |

i *‘E ‘_ﬁ

—> O conhecimento da Lei Antifumo € quase total, entre a populacao paulistana de 18 a 45

anos: da 12. a 28. onda, o percentual que ouviu falar da nova lei cresce de 96% para
99%, e alguns segmentos - mais jovens, classe econdmica e escolaridade mais baixas-
tiveram o seu nivel de informacao melhorado.

—> Qutros resultados relativos a nova lei tiveram também alteracoes da 12. para a 22. onda:

Eﬂbr‘

0 pessimismo com relacao as dificuldades para aceitagdo da nova lei diminui e o percentual
dos que acham que havera muita dificuldade para concordancia com a lei antifumo cai de 52%
para 41%.
= Apenas nas faixas de menor renda, escolaridade e classe econdémica, as opinides permanecem mais
pessimistas.
E a disposicao para informar violagao a lei cresce 11 pp no periodo (de 55% para 66%).

= Nesse aspecto ha diferencas significativas entre Fumantes e Nao Fumantes, sendo os ultimos mais
dispostos a informar violacao (70%). De qualquer forma, € surpreendente que 53% dos Fumantes
tenham declarado também essa disposicao.

= Os mais dispostos a informar a violacdo sao os que possuem nivel superior de escolaridade.

Atitudinalmente, ha aceitacao do formato de “informar violagdo”, como forma de controle do
fumo em locais publicos fechados por parcela importante da populacédo, o que mostra que ha
apreensao da mensagem da nova lei, que tem forma regulamentar no estado.

Datafolhs



A Lei Anti Fumo: Conhecimento e Opinioes

—> A avaliacao da nova lei através da concordancia com frases sobre 0 assunto
vem comprovar o alto grau de aceitacao dos direitos das pessoas com relagao a
manutencao da saude e dos beneficios que deverao advir em consequéncia da
nova lel.

—> Mais de 90% - Fumantes e Nao Fumantes - concordam que:

A lei vai trazer beneficios a propria saude e da sua familia,
A proibicao ¢ justa, em fungao dos beneficios que vai trazer,
Permitira as pessoas reclamar seus direitos de respirar ar puro.

—> Os entrevistados mostram-se um pouco menos otimistas com relagao a
contribuicao da nova lei para o fumante deixar o habito (65% de concordancia).

—> A frase que apresentou menor concordancia refere-se ao fato de a nova lei ser
contra os fumantes (55%).

= Cabe ressaltar contudo que esse é um percentual elevado, considerando-se que esta é
uma percepcao “negativa” da nova lei.

alclT ™ Datafolhs



A Lel antitumo — Conhecimento e Opinioes

(Em %)

Conhecimento da Lei Antifumo

¥ Nao ouviu falar

@ Ouviu falar

TOTAL

12 onda

22 onda

Base: TOTAL 2 ONDAS: 1221

Total 1a. onda - 603
Total 22. onda - 618

Habito de fumar Idade Classe econdmica Escolaridade

: : Total Nio |18a24|25a34[35a45 Funda- | .. .. .
Ouviu falar sobre a Lei AT Fumante | anos | anos | anos eE © i mental Medio Superior
Total 2 ondas 97 98 97 97 97 929 929 97 97 96 97 929
Base: Total 2 ondas 1221 291 930 351 458 411 480 655 86 303 639 279
1a. onda % | o7 | 9 |i94 | 95 i 99 | 99 | 95 | 93:|:95 | 95 : 99
Base 1a. onda 603 140 463 173 229 201 224 328 40 147 317 139
2a. onda 99 99 99 99 98 99 98 99 100 97 99 99
Base 2a. onda 618 151 467 176 226 208 244 320 46 152 319 139

mbr-

P10. Vocé ouviu falar sobre a lei que proibe fumar em locais coletivos fechados, em Sao Paulo?

Datafolhs



A Lel antitumo — Conhecimento e Opinioes

(Em %)

Dificuldade de concordancia com a lei antifumo, pela populacao

Da 12. para a 22. onda diminuiu o
pessimismo:
o percentual dos que acham que havera
muita dificuldade para concordancia com a
lei antifumo cai de 52% para 41%

Alguma dificuldade
39

36

“Nao havera Sinaliza que o trabalho de
dificuldade ‘ ‘ conscientizagdo deve ter
continuidade, envolvendo programas
TOTAL 12 Onda 2% Onda dos sistemas de satde publica ou
privada, para auxiliar os fumantes a

deixarem de fumar.

% de havera muita dificuldade Fumante Nao Fumante

Total 2 ondas 46 47

Base: Total 2 ondas 291 930

1a. onda 53 52

Base 1a. onda 136 443

2a. onda 40 42

Base 2a.onda 150 460 Base: Ouviram falar sobre a lei antifumo
TOTAL 2 ONDAS: 1189
12. onda: 579
22 onda: 610

P11. O quanto vocé acha que sera dificil para as pessoas concordarem com a lei que proibe o fumo em locais publicos coletivos fechados, incluindo restaurantes, bares, clubes

Al br casas noturnas: (LEIA ATE A INTERROGACAO) Datafolhs



A Lel antitumo — Conhecimento e Opinioes

(Em %)

Dificuldade de concordancia com a lei antifumo, pela populacao

% de “Havera muita dificuldade”

Sexo Idade Classe econdmica Escolaridade Renda familiar
Total Masculino | Feminino 1::024 22:024 3::015 A/B C D/E ;uenn‘i:; Médio |Superior Asti: M;I: ge dl\:?;s;\ M5a i;;,‘le
SM | 5SM
Total 2 ondas 47 43 50 43 50 46 42 49 |i| 53 47 40 IE' 46 48 38
Base: Total 2 ondas 1189 569 620 339 444 406 473 633 83 292 620 277 333 | 256 | 322 | 238
1a. onda 52 50 54 47 56 52 49 55 51 54 54 47 54 51 57 45
Base 1a. onda 579 278 301 163 218 198 229 313 37 140 301 138 155 121 || 162 || 123
2a. onda 4 v36 |v46 Y39 (Y44 |v 41 |v36 |Vv43 @ V40 |v 33 @ v42 ¥ 39 [{ 31
Base 2a. onda 610 291 319 176 226 208 244 320 46 152 319 139 178 135 | 160 | 115

Base: Ouviram falar sobre a lei antifumo

TOTAL 2 ONDAS: 1189
12. onda: 579
22 onda: 610

Enbr-

P11. O quanto vocé acha que sera dificil para as pessoas concordarem com a lei que proibe o fumo em locais publicos coletivos fechados
incluindo restaurantes, bares, clubes, casas noturnas: (LEIA ATE A INTERROGACAOQ)

tafolh:



A Lel antitumo — Conhecimento e Opinioes

(Em %)
Disposicao de informar violacao a lei que proibe o fumo em locais
fechados, de uso coletivo
= Um pouco/ Da 12. para a 22. onda cresce o percentual dos que

nada disposto se encontram totalmente/ muito dispostos a

informar violacao a nova lei (de 40% para 45%),
crescimento que se deu principalmente entre os
Fumantes.

Mais ou menos 21
disposto 18 A

Contudo, esse ainda é um aspecto
polémico, que divide as opinides

u Totalmente/
muito disposto

TOTAL 12 onda 22 onda
o . .
Média (1 a 5) 2.9 3,2 % de Totalmente + Muito disposto
Fumante L5
Fumante
Total 2 ondas 30 46
Base: Total 2 ondas 286 903
1a. onda 24 45
Base 1a. onda 136 443
2a.onda v 35 48
Base: Ouviram falar sobre a lei antifumo
TOTAL 2 ONDAS: 1189 Base 2a. onda 150 460
12, onda: 579
22 onda: 610

Neilbr Datafolhs
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A Lel antitumo — Conhecimento e Opinioes

(Em %) :

A
Disposicao de informar violacao a lei
% de Totalmente + Muito disposto
Sexo Idade Classe economica Escolaridade Renda familiar
Total MaSCU | Coiing 18a24(25234 35245 | po | o | p |Fundas |y ool A2 Mets 98| s | mais de

ino anos | anos anos mental S.M S.M 5 S.M 5S.M
Total 2 ondas 42 40 45 40 | 43 | 44 | 41 | 43 | 42 | 43 | 40 48] | a1 | 42 | 42 ||48
Base: Total 2 ondas 1189 569 620 339 444 406 473 633 83 292 620 277 333 256 322 238
1a. onda 40 39 s | 34| a0 | aa | a2 | 39 [ 35| 30| 37| |i a6 | 37| |i33]| 41 | 49
Base 1a. onda 579 278 ' 301 163 218 198 229 313 37 140 301 138 155 121 162 123
2a. onda 45 M 48 a6l | a5 | a4 | a1 | a8 | 48" | 46" | 43V |[a9] | 44" | 50V | 43 | 46
Base 2a. onda 610 291 319 176 226 208 244 320 46 152 319 139 178 135 160 115

A disposicao de informar violacao a lei cresceu entre a 12. e a 22.
onda nos segmentos de menor renda, escolaridade e classe
economica e também entre as mulheres

Base: Ouviram falar sobre a lei antifumo
TOTAL 2 ONDAS: 1189

12. onda: 579

22 onda: 610

A lCIT ) - Datafolh
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A Lel antitumo — Conhecimento e Opinioes

Concordancia com opinides sobre a nova lei
(% de concordam totalmente + em parte)

Alei que proibe o fumo em locais coletivos fechados
vai trazer beneficio para a sadde da sua familia

Alei que proibe o fumo em locais coletivos fechados
vai trazer beneficio a sua saude

Aproibigao do fumo é justa, devido ao beneficio que
vai trazer para pessoas como vocé

Alei permitira a pessoas como vocé reclamar seus
direitos de respirar ar puro, livre da fumaga de cigarro

Os fabricantes de cigarro sédo contra a lei que proibe
o fumo em locais coletivos fechados

94

94

Aspecto de
marginalizacéo
meinl» Alei que proibe o fumo em locais coletivos fechados

alclT!

Proprietarios de bares e restaurantes sé@o contra a lei
que proibe o fumo em locais coletivos fechados

Alei que proibe o fumo em locais coletivos fechados
ajudara os fumantes a parar de fumar

é contra os fumantes

Base: Ouviram falar sobre a lei antifumo

TOTAL 2 ONDAS:
12, onda: 579
22 onda: 610

br

74

62

= TOTAL
412 onda :
u 22 onda 53

Total 2 ondas

Nao
Fumante

95

92

60

68

57

P13. Por favor, me diga o quanto vocé concorda com cada uma das opinides sobre essa lei. (PERGUNTE UM A UM) Por exemplo

A UMA)

(LEIA A 12. FRASE, DE ACORDO COM O RODIZIO), vocé concorda ou discorda? Totalmente ou em parte? (LEIA AS FRASES, UMA

Datafolhs
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Recall de propaganda

—> O recall de propaganda foi pesquisado em

No inicio do questionario, em primeiro lugar os entrevistados descreveram
as propagandas lembradas espontaneamente, sobre em geral
(Ultimos doze meses)

A seguir, descreveram também de forma espontanea as propagandas
, Nos ultimos doze meses

Mais no final do questionario, apds a investigacao sobre habitos de fumo e
opinides sobre o habito de fumar e sobre a nova lei, foi apresentado o
da propaganda avaliada (Drauzio, na 12. onda e Aspirador, na
22.), para reconhecimento do entrevistado.
= A seguir, para 0s que reconheceram, foi solicitada a mensagem apreendida

através da propaganda (respostas espontaneas), e a avaliacdo da mesma,
através de escala.

—> Os resultados constam a seguir, para cada onda, separadamente.

alciTI™ Datafolh?
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Recall de propaganda |

i

o
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—> Quando indagados sobre lembranca de propagandas/ campanhas de saude,
10% dos entrevistados mencionaram espontaneamente aspectos relacionados a
propaganda a ser avaliada (Drauzio).

19% fizeram meng¢des ao fumo, porém nao relacionadas a propaganda.
—> Quase metade da amostra se referiu a campanhas de outros produtos/ assuntos

relativos a saude, onde se destaca o assunto Gripe Suina (39% do total
amostra), foco das atengcdes no momento da pesquisa (julho 09).

—> Quando se especifica “campanhas antifumo”, o sobe para
as mencoes concentram-se em torno de dois focos:
Proibicao de fumar em locais fechados/ perto de outras pessoas

Dr. Drauzio Varella.

—> Percentual semelhante (23%) faz mengdes a campanhas sobre o fumo/ habito
de fumar, de uma forma genérica, referindo-se a doencgas que o fumo causa ou a
adverténcias sobre o mal que o fumo pode causar a saude.

=

AlclT ™ Datafolhs
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—> ApOs apresentacao do cartao com o storyboard,
com destaque para as classes AB e os mais
escolarizados (65% e 66% de reconhecimento).

—> Entre os que reconheceram, a propaganda foi muito bem avaliada = 86%
gostaram/ gostaram muito

a propaganda agradou principalmente aos Nao Fumantes (91% gostaram/
gostaram muito x 69% entre os Fumantes)

— As referem-se principalmente a conscientizagao dos
males que o fumo provoca a saude, o combate ao tabagismo em locais
fechados, as informacdes sobre a nova lei antifumo, bem como ao direito e
protecao aos nao fumantes.

=

Datafolhs
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i~
Recall espontaneo de CAMPANHA
DE SAUDE
10%

|

Recall espontaneo de CAMPANHA

ANTIFUMO
24%
H : Maior reconhecimento:
Recall estimulado (reconhecimento) Clasos AB: 650,
62% *Curso superior: 66%

|

Avaliacao muito satisfatéria da propaganda Drauzio:
86% gostaram/ gostaram muito

Datafolhs



necall de Propaganaa

(Em %)

ﬂ

12 onda - Lembranca espontanea de CAMPANHAS SOBRE SAUDE, nos ultimos 30 dias
propaganda Drauzio

RELATED RECALL
(lembranca
relacionada a
propaganda)

Mencbes ao fumo,
porém nao
relacionadas a
propaganda

Propaganda de
produtos para
combater o
tabagismo

Campanhas de outros
produtos/ assuntos de
saude

Nao lembra

.......................................... Proibicao de fumar em locais fechados/ perto de outras pessoas: 6%

Mencoes ao Dr. Drauzio Varella: 4%

- Dr. Drauzio Varella falando sobre a proibicao fumar em lugares fechados/lei antifumo
(3%)

Mencoes ao fumo/ habito de fumar: 16%
18 - Adverténcia sobre o fumo/ o mal que pode causar/ é prejudicial a saude (5%)
—Fala sobre doencas que o fumo causa (4%)
—Fotos ilustrativas de pessoas doentes, com cancer, enfisema pulmonar, etc (2%)
Lei antifumo: 1%

Gripe suina/ influenza/ H1N1: 39%
48 Alcoolismo/ bebida: 3%

DST/AIDS: 2%

Vacinacao: 1%

37

Base: Total 1a. onda - 603 entrevistas

P1. Existem algumas propagandas ou campanhas que falam sobre prevencéo e cuidados com a saude. Vocé lembra de ter visto ou ouvido alguma campanha/ propaganda sobre
E ﬂ br salde na Televisao, nos Ultimos 30 dias? (SE SIM) Qual? Mais alguma? (ESPONTANEA E MULTIPLA - EXPLORE) E como era essa propaganda de (CITE

ACCLINITAN At vmmA D ICOCDANTANCALC MU TIDIA CVDI ADE ATE A INMDDARIITINV/A C COAL ADEAA)N Mimie ~idrme ~miemeaD Alaimam ~tdrm AmieamD natafolha



necall de Propaganaa

(Em %)

12 onda -
propaganda Drauzio

RELATED RECALL
(lembranca
relacionada a
propaganda)

Mencoes ao fumo,
porém nao
relacionadas a
propaganda

Propaganda de
produtos para
combater o
tabagismo

Nao lembra

Base: Total 1a. onda - 603 entrevistas

Eﬂbr-

Lembranca espontdnea de PROPAGANDA ANTIFUMO, nos ultimos 30 dias

Proibicao de fumar em locais fechados/ perto de outras pessoas: 13%
Mencoes ao Dr. Drauzio Varella: 11%

(6%)

- Dr. Drauzio Varella falando sobre a proibicao do fumo e sobre a multa do
estabelecimento (2%)

- Dr. Drauzio Varella falando sobre a proibicao fumar em lugares fechados/lei antifumo

Mencoes ao fumo/ ao habito de fumar: 16%
—Fala sobre doencas que o fumo causa (7%)
- Adverténcia sobre o fumo/ o mal que pode causar/ é prejudicial a saude (6%)
—Fotos ilustrativas de pessoas doentes, com cancer, enfisema pulmonar, etc (3%)
—>Reportagem, matérias de jornais, programas de TV (3%)

Related Recall, por segmento

30

34

24 90 24 24, 25 23

d dd 4

Funda Médio Supe
mental rior

Fumante Nao
Fumante

Total 1a.

Onda SM 3SM 5SM

P2. E vocé lembra de ter visto ou ouvido alguma propaganda antifumo na TV, nos ultimos 30 dias? (SE SIM) Qual? Mais alguma? (ESPONTANEA E MULTIPLA - EXPLORE) E como era
Acen Rranananda Alie varad vint? (ESPONTANEA E M TIPI A — EXYPI ORE ATE O IMPRODIITIVVO E EQCI ARECA)N Di1aic Alitrac ~nicac? AlALima Alitra ~Aica?

ldad

Até 2 + de 2 a+ de 3 ade 5 SM
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necall de Propaganaa

(Em %) ks
Reconhecimento da propaganda |
a — i , ~
12 onda — campanha Drauzio Varella Ap6s apresentacio do storyboard
65 61
Base: Total 1a. onda - 603 entrevistas ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
Total 1a. Fumante Nao Funda- Médio Supe-
onda Fumante mental rior

O quanto gostou da propaganda

TOTAL Fumante Nao Fumante

GOSTOU MUITO/ GOSTOU 86 69 91
Gostou muito (5) 47 25 53
Gostou (4) 40 43 38
GOSTOU MAIS OU MENOS (3) 11 23 8
GOSTOU POUCO/ NAO GOSTOU 3 8 1
Gostou pouco (2) 1 1 0
Nao gostou (1) 2 7 1
MEDIA 4,3 3,8 4,4
Base 372 83 289

Base: Reconheceram a propaganda Drauzio

P15. (PARA TODOS - MOSTRE O STORYBOARDCARTAO COM A PROPAGANDA) Vocé se lembra de ter visto esta propaganda na TV? Lembre-se que estamos falando da propaganda como um todo e ndo apenas desta figura.
P.16 (PARA COD. 1 NA P. ANTERIOR) De maneira geral, o quanto vocé gostou desta propaganda contraria ao fumo: gostou muito, gostou,
AlchT P ) geral, 0 q 9 propag 9 9 Datafolhz

AACtAIT MAaie Al Mmanne AnctAIT PAICA AT NSA Anetall Aacta nranananda? (EQTIMINT ADA E 'INICAY



necall de Propaganaa

(Em %)

12 onda — propaganda Drauzio

Saude - Fumo como
causa de doencas

Comba.te ao 33
tabagismo ‘
‘ 29
‘ 21

34

Informar sobre nova
lei

Direitos/ protecao aos
nao fumantes

Inibir o fumante/ falta
de democracia/ ‘
marginalizar o

fumante

1,3

Base: Reconheceram a propaganda Drauzio (372)

Mensagem apreendida através da propaganda

\ i

(espontanea)
TOTAL Fumante Ndo Fumante
Saude/ Fumo como causa de doencas 34 23 37
Conscientizar que o fumo faz mal/ é prejudicial a saude 15 7 17
Fumar prejudica a salde do fumante e do ndo fumante 11 2 14
O cigarro/ fumaga provoca doencas em nao fumantes 5 7 5
Fumar pode dar cancer na boca/ pulméao/ garganta/ doengas respiratérias 4 7 2
Combate ao tabagismo 33 33 33
Combater ao tabagismo em locais fechados 20 16 22
Incentivar as pessoas a pararem de fumar 13 16 13
Informar sobre nova lei 29 28 29
Informar sobre a lei que proibe fumar em locais fechados 22 25 20
Informar a populagdo sobre a data que comecara a vigorar a lei 4 2 5
Donos de estabelecimentos que ndo cumprirem a lei, serdo multados 3 5 2
Informar sobre a nova lei (s/espec) 2 2 2
Informar sobre a lei que proibe o fumo 1 1
Direito/ protecao aos nao fumantes 21 21 21
Ter respeito com os ndo-fumantes/ o cigarro incomoda os nao fumantes 10 6 11
Direito dos ndo fumantes de respirar ar puro 9 11 9
A lei favorece os ndo fumantes 2 4 2
Inibir o fumante/ Falta de democracia/ marginalizar o fumante 1,3 48 0,3
Nao sabe/ nao lembra 5,4 24 6,2
Total Nos. absolutos 372 83 289
As mensagens da propaganda, mencionadas espontaneamente,
captam os aspectos mais importantes
Datafolhs

E ﬁ b r P17. Qual é a mensagem deste comercial? O que vocé acha que este comercial quer dizer? O que mais? (ESPONTANEA



necall de propaganaa

(em %)
% de Concordam Concordancia com opinioes sobre o propaganda Drauzio

totalmente ou em parte Varella A propaganda Drauzio
sressssrsssrsssrssssss s s @B s ————————
!___—4 97 :
A propaganda é facil de entender 95 * foi compreendida com
—— © facilidade,
92 - tem credibilidade
: Eu acredito no que esta propaganda diz : ~
95 ° despertou a atencao
; ‘__—4 88 :
A propaganda chamou minha atengdo 83
e ——
LR R RN RN RN 8- IOI IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

A propaganda me trouxe novas informagées 75
e ——
— foi eficiente também no sentido de
A propaganda disse algo pessoalmente 78 trazer informacdes novas e importantes
importante para mim 72
_ 41a. onda
- e — 8 7 Fumante
Esta propaganda convence mais que as outras -
71 # Nao Fumante

propagandas contrarias ao fumo — 23

A propaganda me fez pensar sobre meu habito

72
de fumar
A propaganda me fez ter vontade de mudar meu 64
comportamento, com relacao a ficar préoximo(a) Induz o Fumante a reflexio, e para 61%
de pessoas que fumam 66 —_—
P a do segmento, motiva a tentar parar de
A propaganda me deixou motivado(a) para tentar 61 fumar
parar de fumar
Base: Reconheceram a propaganda Drauzio (372)
P13. Por favor, me diga o quanto vocé concorda com cada uma das opinides sobre essa lei. (PERGUNTE UM A UM) Por exemplo (LEIA A 12, FRASE, DE

Al br ACORDO COM O RODIZIO), vocé concorda ou discorda? Totalmente ou em parte? (LEIA AS FRASES, UMA A UMA) Datafolhsa
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Recall de propaganda |

s

—> Quando indagados sobre lembranca de propagandas/ campanhas de saude, 2%
dos entrevistados mencionaram espontaneamente aspectos relacionados a
propaganda Aspirador.

—> O percentual de related recall espontaneo cresce para 4% apds especificacdo de
campanha antifumo.

A propaganda praticamente nao foi lembrada nas classes mais baixas (DE) e entre
0s que tém escolaridade fundamental.

—> Qutras campanhas antifumo veiculadas no periodo tiveram um recall espontaneo
mais elevado, cabendo destacar:

O teste do Dr. Drauzio Varella medindo o teor de fumaca antes e depois da
exposicao a fumaca do cigarro (9% de lembranga espontanea)

A campanha veiculada anteriormente e avaliada na 12. onda, do Dr. Drauzio
explicando a nova lei (7%)

E a campanha Dia D (6%), onde o destaque foi a Musica — ‘Fumar agora, sé la fora‘

alclT™ Datafolh?
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Recall de propaganda |

—> Contudo, o recall estimulado do propaganda foi significativo, e apos
apresentacao do cartao com o storyboard,

O destaque foi entre os jovens de 18 a 24 anos (42% de reconhecimento) e 0os que
possuem nivel superior (39%).

—> Entre os que reconheceram, a propaganda foi muito bem avaliada, com
percentual no mesmo patamar da campanha Drauzio, da 12 onda = 84%
gostaram/ gostaram muito

a propaganda agradou principalmente aos Nao Fumantes (87% gostaram/ gostaram
muito), mas teve boa aceitacdo também entre os Fumantes (75%), com desempenho
um pouco melhor nesse segmento do que a propaganda Drauzio.

- concentrando-se em:

0s males que o fumo provoca a saude e a conscientizacao de que o Nao Fumante se
torna um fumante passivo ao aspirar a fumaca do cigarro

e os direitos/ protecao aos Nao Fumantes.

alclT™ Datafolhz
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I

Recall espontaneo
CAMPANHA DE SAUDE
2%,

|

Recall espontaneo
CAMPANHA ANTIFUMO
4%

|

Recall estimulado (reconhecimento) Maior reconhecimento:

350/ » Jovens (18 e} 24): 42%
° * Curso superior: 39%

Avaliacao muito satisfatoria do propaganda Aspirador:

84% gostaram/ gostaram muito

Datafolhs



necall de Propaganaa

(Em %)

22 onda —
propaganda
Aspirador

RELATED RECALL (lembranca
relacionada a propaganda)

Mencdes genéricas ao fumo

Mengdes a proibicao de fumar em locais
fechados/ perto de outras pessoas

Teste Drauzio Varella

Propaganda Drauzio explicando a nova lei

Propaganda Dia D

Campanhas de outros produtos/ assuntos
de saude

Nao lembra

Base: Total 2a. onda - 618 entrevistas

Lembranca espontanea de CAMPANHAS SOBRE SAUDE, nos ultimos 30 dias

"2

47 Gripe suina/ influenza/ HIN1: 42%
‘ Alcoolismo/ bebida: 2%

‘30

Cabeca do garcom € um aspirador de p0, aspirando a fumaca dos clientes: 1%
Cabeca do garcom € um aspirador de p6: 0,6%

Dois esqueletos com pulmdes aparentes/ pulmdes manchados: 0,5%

Quem nao fuma, nao é obrigado a fumar: 0,3%

Adverténcia sobre o fumo/ o mal que pode causar/ é prejudicial a saude (2%)
Fala sobre doencas que o fumo causa (3%)
Fotos ilustrativas de pessoas doentes, com cancer, enfisema pulmonar, etc (2%)

Dr. Drauzio Varella medindo o teor de fumaca antes e depois da exposi¢cdo de um nao fumante a fumaca
do cigarro (3%)
Homem medindo o teor de fumacga de um garcom antes e depois da exposicdo a fumaca do cigarro (1%)

Musica — “Fumar agora, so la fora” (2%)
Jovens dangando e cantando (1,3%)

Cancer de mama/ colo de Utero: 2%
Dengue: 2%

P1. Existem algumas propagandas ou campanhas que falam sobre prevengao e cuidados com a saude. Vocé lembra de ter visto ou ouvido alguma campanha/ propaganda sobre
B ﬁ br salde na Televisao, nos Ultimos 30 dias? (SE SIM) Qual? Mais alguma? (ESPONTANEA E MULTIPLA - EXPLORE) E como era essa propaganda de (CITE Datafolha

ACCLINITAN At vmmA D ICOCDANTANCALC MU TIDIA CVDI ADE ATE A INMDDARIITINV/A C COAL ADEAA)N Mimie ~idrme ~miemeaD Alaimam ~tdrm AmieamD



necall de Propaganaa

(Em %)

22 onda — propaganda
Aspirador

RELATED RECALL (lembranca
relacionada a propaganda)

Mengdes a proibicao de fumar em locais
fechados/ perto de outras pessoas

Mengdes genéricas ao fumo

Teste Drauzio Varella

Propaganda Drauzio explicando a nova lei

Propaganda Dia D

Campanhas de outros produtos/ assuntos
de saude

Nao lembra

Base: Total 1a. onda - 618 entrevistas

- ﬂ
Lembranca espontanea de PROPAGANDA ANTIFUMO, nos ultimos 30 dias

Cabeca do garcom € um aspirador de po, aspirando a fumaca dos clientes: 1%
Cabeca do garcom & um aspirador de p6: 0,6%

Dois esqueletos com pulmdes aparentes/ pulmdes manchados: 1%

Mostrava mulher/ pessoas/ casal fumando num bar/ restaurante: 1%

Dr. Drauzio Varella medindo o teor de fumaca antes e depois da exposi¢cdo de um nao fumante a fumaca do
9 cigarro (5%)

Homem medindo o teor de fumaga de um nao fumante antes e depois da exposigado a fumaca do cigarro (2%)
Homem medindo o teor de fumaga de um gargcom antes e depois da exposi¢do a fumacga do cigarro (1%)

Musica — “Fumar agora, sé la fora” (5%)

Related Recall espontaneo, por segmento
(Aspirador)

4 4 4 .9y cE 9 4 4
i1 LA

Total A/B C D/E Funda Médio Supe Até2 +de2 +de3 +deb

2a. mental rior SM a3SMa5SM SM

onda

E ﬂ P2. E vocé lembra de ter visto ou ouvido alguma propaganda antifumo na TV, nos Ultimos 30 dias? (SE SIM) Qual? Mais alguma? (ESPONTANEA E MULTIPLA - EXPLORE) E como era Datafolha
br‘ Acen Rranananda Alie varad vint? (ESPONTANEA E M TIPI A — EXYPI ORE ATE O IMPRODIITIVVO E EQCI ARECA)N Di1aic Alitrac ~nicac? AlALima Alitra ~Aica? FoElmPEE SRR RV



necall de Propaganaa H

(Em %)

Reconhecimento da propaganda

, - :
2% onda - propaganda Aspirador Ap6s apresentacido do storyboard

35
31
Base: Total 2a. onda - 618 entrevistas ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
Total 2a. Fuman Nao 18-24 25-34 35-45 Funda- Médio Supe-
Onda te Fumante mental rior

O quanto gostou da propaganda

TOTAL Fumante Nao Fumante

GOSTOU MUITO/ GOSTOU 84 75 87
Gostou muito (5) 42 36 44
Gostou (4) 42 38 43
GOSTOU MAIS OU MENOS (3) 11 17 9
GOSTOU POUCO/ NAO GOSTOU 5 9 4
Gostou pouco (2) 3 6 2
Nao gostou (1) 2 2 2
MEDIA 4,2 4 4,2
Base 217 47 170

Base: Reconheceram a propaganda Aspirador (217)

P15. (PARA TODOS - MOSTRE O STORYBOARDCARTAO COM A PROPAGANDA) Vocé se lembra de ter visto esta propaganda na TV? Lembre-se que estamos falando da propaganda como um todo e ndo apenas desta figura.
P.16 (PARA COD. 1 NA P. ANTERIOR) De maneira geral, o quanto vocé gostou desta propaganda contraria ao fumo: gostou muito, gostou,
alclT ™ ( ) geral, 0 q 9 propag 9 9 Datafolhz
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necall de Propaganaa

(Em %)

- r EM§ :
Mensagem apreendida através da propaganda
22 onda — propaganda Aspirador

Total Fumante Nao

Fumante
SAUDE/ FUMO COMO CAUSA DE DOENGAS 76 70 77
Conscientizar que o ndo fumante se torna fumante passivo aspirando
: 52 47 54
fumaca de cigarro
Saude - Fumo como Conscientizar que o fumo faz mal/ é prejudicial a satide 13 13 13
causa de doencas ) _
O cigarro/ fumaga provoca doengas em nao fumantes 6 2 7
Fumar prejudica a saude do fumante e do nao fumante 5 9 4
Fumar pode dar cancer na boca/ pulméo/ garganta/ doengas > > >
respiratorias
Direitos/ protecao aos
nio fumantes DIREITO DOS NAO FUMANTES/ PROTECAO AOS NAO 17 17 17
FUMANTES
Ter respeito com os ndo fumantes/ o cigarro incomoda 0s néo 12 9 12
fumantes
Direito dos nao-fumantes de respirar ar puro 5 9 4
Combate ao COMBATE AO TABAGISMO 14 19 12
tabagismo Incentivar as pessoas a pararem de fumar 9 i15 __ 7
Combater o tabagismo em locais fechados 5 4 5
Base: 217 47 170

Mostrar que é
proibido fumar em 4
locais fechados

As mengdes espontaneas mostram que as mensagens mais
importantes sao captadas, pelos que reconheceram a propaganda

Nao lembra |4

Base: Reconheceram a propaganda Aspirador (217)

E ﬂ b r P17. Qual é a mensagem deste comercial? O que vocé acha que este comercial quer dizer? O que mais? (ESPONTANEA Datafolha



necall de propaganaa

(em %)
a A . - . % de Concordam
22 onda Concordancia com opinioes sobre o propaganda Aspirador totalmente ou em parte
propaganda Aspirador 22 onda A propaganda Aspirador
e ——— ©7 5
A propaganda ¢é facil de entender 100 - foi compreendida com
s +© facilidade,
e aoredi t o 9295 « tem credibilidade
: u acredito no que esta propaganda diz - : ~
. : * despertou a atencao
A propaganda chamou minha aten¢éo 89
; ————— '
LR R R R RN RN RN R RN ] Y S wlgé IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII
A propaganda disse algo pessoalmente 81
important i P . .
importante para mim o —. ¢ foi eficiente também no sentido de
_ — e convencer
Esta propaganda convence mais que as outras 81 * trazer informaco6es novas e importantes

propagandas contrarias ao fumo R ) .
e —————— ®' . gnda « e dizer algo importante ao entrevistado

A propaganda me trouxe novas informagées 81 @ Nao Fumante

A propaganda me deixou motivado(a) para tentar . .
parar de fumar A propaganda atingiu o Fumante:

provoca reflexao sobre o habito
e motiva a tentar parar de fumar

A propaganda me fez pensar sobre meu habito

75
de fumar
: A propaganda me fez ter vontade de mudar meu B —— R é/v
{  comportamento, com relago a ficar préximo(a) 60 i

de pessoas que fumam _ 64 A eficiéncia foi menor apenas em provocar

: intencdao de mudanca de comportamento, com
M e N RN EE NN E NN NSNS NSNS AN S AN N NN NN E NN NN N AN N AN NN E NSNS NS NN NN AN S AN NN NN NN NSNS AN S NN N AN E NN NSNS NEEENSAEEEAEEEEEEEEEEEEEEEEEEEY relagéo a ficar préximo de pessoas que fumam

Base: Reconheceram a propaganda Aspirador (217)

E br P13. Por favor. me dioa o guanto vocé concorda com cada uma das opinides sobre essa lei. (PERGUNTE UM A UM) Por exemplo (LEIA A 12. FRASE. DE natafolha



necall ae propaganda
(em %)

Comparativo 2 ondas Concordancia com opinidoes sobre o propaganda
Comparativo propagandas Drauzio e Aspirador

E. .................................................................................................................................................................. i Entre OS que reconheceram:

o7
As duas propagandas

- Drauzio e Aspirador —
se destacam igualmente pela
facilidade de entendimento,
credibilidade
: ; e capacidade de despertar a

Eu acredito no que esta propaganda diz

A propaganda chamou minha atengéo

A propaganda me trouxe novas informagdes

Embora com menor indice de
reconhecimento...

A propaganda disse algo pessoalmente
importante para mim

4 DRAUZIO A propaganda Aspirador
= ASPIRADOR mostra maior eficiéncia no

sentido de:
= transmitir informacoes novas,
= convencer mais que as outras
propagandas antifumo
N = e motivar o fumante a tentar
parar de fumar

Esta propaganda convence mais que as outras
propagandas contrarias ao fumo

A propaganda me fez ter vontade de mudar meu
comportamento, com relagao a ficar préximo(a)
de pessoas que fumam

A propaganda me fez pensar sobre meu habito
de fumar

> SO PARA FUMANTES

A propaganda me deixou motivado/a para tentar
parar de fumar

% de Concordam
totalmente ou em parte Base: Reconheceram as propagandas (Drauzio: 372 e Aspirador: 217)

m br P13. Por favor, me diga o quanto vocé concorda com cada uma das opinides sobre essa lei. (PERGUNTE UM A UM) Por exemplo (LEIA A 12. FRASE, DE natafclha
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Sumario conclusivo

O percentual de Fumantes na populacao paulistana de 18 a 45 anos é de 24%,
incluindo aqueles que fumam menos que 1 vez por dia (2%)

A taxa de fumantes atinge niveis mais elevados em alguns segmentos:
Sexo masculino (27%)
Classes DE (35%)
Ensino fundamental (33%)
Renda familiar até 2 SM (29%)

L»\'

Os segmentos de classe, escolaridade e renda mais baixas sao menos expostos a algumas
midias (internet e jornais impressos) e mostram-se menos informados sobre os assuntos
referentes ao tabagismo = as taxas de recall das campanhas antifumo sao mais baixas nesses
publicos

Sao esses segmentos que concordam em maior grau com algumas frases polémicas como:
Se alguém nao quer respirar a fumaca do cigarro deve ir para outro lugar (+ de 50% concordam)
As pessoas que fumam estao cada vez mais marginalizadas (+ de 60%)
Os fumantes tém o direito de fumar em locais fechados de uso coletivo (20% de concordancia na classe DE)

As campanhas antifumo devem focar nesses segmentos, com uma linguagem
capaz de atingir esse publico, que apesar da maior incidéncia de fumantes e do
menor grau de informacao, tem o desejo de parar de fumar
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—> A pesquisa mostra que a populacgao paulistana de 18 a 45 anos — Fumantes e
Nao Fumantes — esta consciente sobre os direitos das pessoas, especialmente
os Nao Fumantes, de respirarem um ar puro, livre da fumaca do cigarro.

— Os beneficios que isso pode trazer para a saude pessoal e da familia sao
aceitos por praticamente todos, bem como os limites impostos aos fumantes
através da nova lei.

Coerentemente, a opiniao de que “os fumantes tém o direito de fumar dentro de
locais fechados de uso coletivo” teve baixa concordancia, especialmente na 22. onda
(16% entre Fumantes e 6% entre Nao Fumantes).

Ll

Com relacao a nova lei, ha mais de 90% de concordancia (de
Fumantes e Nao fumantes) de que:

*A lei vai trazer beneficios a propria saude e da sua familia,
A proibicao é justa, em funcao dos beneficios que vai trazer

*E permitira as pessoas reclamar seus direitos de respirar ar
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Sumario conclusivo

Apesar do indice relativamente baixo de related recall espontaneo (4%), a
propaganda Aspirador apresentou um reconhecimento significativo, de 35%,
apos estimulo

A mensagem principal foi apreendida corretamente:

Conscientizar de que o Nao Fumante se torna fumante passivo, ao aspirar a
fumaca do cigarro

E, entre os que a reconheceram: | ‘

O propaganda foi muito bem avaliado: 87% gostaram/ gostaram muito

; q

E de facil compreensao Foi eficiente no sentido de:
Tem credibilidade Trazer informacées novas e importantes
Desperta a atencao Convencer mais que as outras propagandas antifumo

[

A propaganda atinge o Fumante:
» provoca reflexao sobre o habito e
» motiva a tentar parar de fumar
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A

—> A veiculacao da propaganda Aspirador aconteceu no periodo em que a populacao paulistana
foi exposta a varios tipos de informacao e campanhas antifumo, entre as quais algumas
atingiram indices um pouco mais elevados de recall espontaneo:

O teste do Dr. Drauzio Varella, mostrando o efeito da fumacga do cigarro
A propaganda Dia D,
Além do residual da campanha anterior, do Dr. Drauzio explicando a lei antifumo

—> Além disso, nesse periodo a nova lei antifumo entrou em vigor e a populacao foi exposta a
noticias sobre o tema: 77% dos entrevistados declararam ter ouvido noticias sobre o fumo
diariamente (50%) ou nao todo dia, mas pelo menos 1 vez por semana (27%).

(/'Toda essa exposicao causou impacto e deve ter contribuido para
alteracoes em alguns resultados da pesquisa:

» O percentual de Fumantes que gostaria de parar num prazo de até 12 meses tem crescimento (de 67% para 72%)
» Diminui a concordancia com a frase “Os Fumantes tém o direito de fumar dentro de locais fechados de uso coletivo” (de
16% para 9%)
» O conhecimento da Lei antifumo atinge percentual ainda mais elevado (de 96% para 99%)
» Diminui o pessimismo com relac&do a aceitacao da nova lei (0 % dos que acham que havera muita dificuldade cai de
52% para 41%)
* A disposig&o para informar violagdo a lei cresce 11 pp
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—> Os resultados mostram que, apesar do indice relativamente baixo de lembranga espontanea, a
propaganda Aspirador foi eficiente na transmissao da mensagem e no sentido de trazer informacgoes
novas, convencer e motivar os fumantes a tentar parar de fumar = é uma propaganda educativa.

—> Além de proteger o Nao Fumante dos males da fumacga do cigarro, as campanhas tém também como
objetivo conscientizar e motivar o Fumante a parar de fumar. Cabe ressaltar portanto que, aliada as
campanhas de conscientizacao, € preciso ter campanhas também que informem caminhos aos
Fumantes que tém interesse em parar de fumar, que constituem a maioria desse segmento.

L/' A pesquisa mostrou aspectos importantes com relacao aos Fumantes:

* A maioria dos Fumantes gostaria de parar num prazo de até 12 meses
» Metade tentou parar de fumar nesse periodo
 Imaginam que vdo consegquir fazé-lo no proximo ano
= Contudo, ha percepcdo de marginalizagcdo, em uma parcela

Cabe ressaltar ainda que:
A idéia de informar violacao a lei é polémica e nao agrada a uma parcela significativa

E a nova lei podera contribuir para que as pessoas fumem com maior intensidade, dentro
do domicilio (na casa de uma boa parcela ha permissao para o fumo ou nao ha regras)

A fase das campanhas informativas produziu bons resultados nos dois segmentos,
poréem numa segunda etapa seria interessante concentrar a atencao nos Fumantes,
com a divulgacao de programas de auxilio aos que desejam parar de fumar.
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Anexo
Propagandas avaliadas
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comerciais avallaaos H

12 onda
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Ccomerciais avallaaos
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NAO WA NIVEL SEGURO u‘:xrosmw-qm{o CIGARRO

—
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v
S QUEM NAD FUMA

NAO E OBRIGADO A FUMAR

TODOS OS DIAS O CIGARRO MATA
PELO MENOS 7 NAO FUMANTES NO BRASIL
Fonte: INCA
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