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Alianca de Controle do Tabagismo

EMBALAGEM GENERICA DE PRODUTOS
DE TABACO: PROTEGENDO CRIANCAS,
ADOLESCENTES E JOVENS DO
MARKETING DA INDUSTRIA DO TABACO!

O que é embalagem genérica?

Embalagem genérica significa que todas as embalagens de cigarro e outros
produtos de tabaco sao iguais, padronizadas em termos de forma, tamanho,
modo de abertura, cor, fonte. A embalagem genérica é livre de marcas,
design e logos. A imagem ao lado € um exemplo de embalagem genérica
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definida na Australia e adotada a partir de dezembro de 2012.
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* As adverténcias sanitarias permanecem.
* O nome da marca é padronizado com relagéo ao local em que aparece, tamanho, cor e tipo de fonte.
* Os selos da receita federal e demais instrumentos definidos para evitar contrabando também permanecem.

* Os cigarros também s&o padronizados em termos de tamanho e cor.

Por que é necessaria a adog¢ao de embalagem genérica para produtos de tabaco?

A embalagem genérica € indicada para reduzir a atratividade de produtos de tabaco para criangas, adolescentes e
jovens:

“Vendedor silencioso” - A embalagem como objeto de desejo

A embalagem &, atualmente, uma das principais formas de publicidade de produtos de tabaco, € o “vendedor silencioso”
por exceléncia pela sua importancia no estimulo ao consumo.

As embalagens sdo desenhadas de forma atrativa para comunicar a “personalidade” da marca. Elas funcionam como
uma extensao da identidade de quem as porta.

N&o é por outra razdo que as embalagens de produtos de tabaco sdo cada vez mais sedutoras, langadas em edigbes
limitadas, com brindes, em diferentes formatos, sempre voltadas para o publico jovem. S&o criadas para se tornar

verdadeiros objetos de desejo.




Cores claras enganam com relagao a periculosidade do produto

As cores utilizadas nas embalagens tém o objetivo de confundir o publico. Jovens e adultos tendem a acreditar que
cigarros em embalagens com cores mais claras, como branco, azul, prata ou ouro possuem teores menores de alcatréo
e nicotina e, por isso, seriam mais seguros, implicariam em menos riscos a saude e causariam menos dependéncia ou,

ainda, seriam uma opgéo para parar de fumar.234

Embalagens coloridas, sedutoras e em diferentes formatos reduzem o efeito das adverténcias
sanitarias

As sedutoras e inventivas embalagens de cigarros reduzem o efeito das adverténcias sanitarias. As cores, imagens
e formas das embalagens retiram a atencdo das adverténcias sanitarias, neutralizando ou reduzindo sua eficacia
informativa.’®78

As embalagens sao a principal estratégia de marketing nos pontos de venda (PDV)

Como a legislagao atual permite a exposi¢do dos produtos de tabaco nos pontos de venda, sdo as embalagens que
estdo, e cada vez mais estaréo, nas vitrines dos PDVs, ao lado de doces, chocolates, balas, e até bichos de pelucia,
atraindo a atengéo de criangas e adolescentes e transmitindo mensagens equivocadas sobre um produto que causa
dependéncia, doenga, incapacidade e morte:
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Este produto contém
mais de 4.700
substincias toxicas e
nicotina que causa
dependéncia fisica e
psiquica. Néo existem
nivels seguros para o . . B e,
consumo destas . ly 42 3 1 4
substéncias. e Halmilhoes de PDVs espalhados pelo Brasil,
‘ um’delesjperto de vocé
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A pedido da ACT, o Instituto Datafolha realizou trés pesquisas sobre PDVs e a influéncia da exposigdo das embalagens
de cigarros em jovens, criancas e adolescentes. Os resultados sao reveladores:

1. Pesquisa ACT/Datafolha (2008)° feita em seis capitais com jovens de 12 a 22 anos de idade revelou que 79% dos
entrevistados veem cigarros a venda nas padarias, 71% nos supermercados e 58% nos bares:
» Para 71%, essa exposigao influencia a comecar a fumar.
*» Para 63%, pessoas de sua faixa etaria podem sentir vontade de fumar ao ver os cigarros expostos em PDVs.
Essa taxa chega a 71% entre os que tém entre 12 e 14 anos;
+ Solicitados a dizer, espontaneamente, quais produtos lembravam-se de ver a venda no caixa de PDVs, 42%
citam cigarros, segundo produto mais citado, atras apenas de produtos de bomboniére.

2. Pesquisa ACT/Datafolha (2010), feita na cidade de Sao Paulo, mostrou que a maioria dos estabelecimentos
que comercializa cigarros possui, num raio de até um quildometro, alguma escola de nivel fundamental ou
médio préxima.
» Além dos adultos, esses estabelecimentos sdo frequentados por criangas até 12 anos, em 72% dos casos, e
adolescentes de 12 a 18 anos, em 81%.
* Em 82% dos casos, os cigarros sdo expostos em displays, e, em 84%, estao visiveis para as criangas.
* Em 83% dos estabelecimentos, os cigarros ficam préximos de balas, chocolates ou doces. Em 93% dos
locais, os cigarros ficam préximos do caixa.



A populagao aprova o fim da exposicdo das embalagens de produtos de tabaco

3. Pesquisa ACT/Datafolha (2010)"" nacional verificou que a maioria da populagao brasileira concorda que a
exposigao dos cigarros nos PDVs tem influéncia no tabagismo:

» Para 74%, a exposic¢ao dos cigarros influencia a iniciagéo de criancas e adolescentes.

* 64% sao favoraveis a opinidao de que “os cigarros devem ficar escondidos da visdo do publico em geral”.

Embalagem genérica como solugao para cumprir a Convengao Quadro para o Controle do
Tabaco - CQCT"

Com a edigao da Lei 12.546/2011 a publicidade de produtos de tabaco esta proibida no Brasil, “com exce¢do apenas
da exposi¢do dos referidos produtos nos locais de vendas”. Ao fazer essa concesséao o Brasil deixa de cumprira CQCT
que determina a proibicao total da publicidade, promogao e patrocinio de tabaco (artigo 13). Cigarro € um produto
vendido legalmente, mas cujo consumo ndo deveria ser promovido.

O artigo 11 da CQCT determina a adogéo de embalagem e etiquetagem que n&o induzam o consumidor a erro com
relagao a efeitos a saude, riscos e emissdes de produtos de tabaco.

Com a adogéo de embalagens genéricas, o Brasil estaria mais proximo de cumprir o que se comprometeu ao ratificar
o tratado.

A industria sabe da importancia da embalagem de seu produto'

“Nosso veiculo de comunicagéao final com nossos fumantes é a embalagem em si. Na auséncia de quaisquer outras
mensagens de marketing, nossa embalagem ... € o Unico comunicador da esséncia da nossa marca. Dito de outra
forma: Quando vocé ndo tem mais nada, nossa embalagem é nosso marketing.”'*

“Néo queremos ver embalagem genérica introduzida em qualquer lugar, independentemente do tamanho e importancia
do mercado.”’®

Medidas de controle do tabagismo funcionam

O Brasil passou a adotar medidas mais efetivas de controle do tabagismo ha menos de 20 anos. A proibicdo da
publicidade de produtos de tabaco nos meios de comunicagdo de massa (2000) e de adverténcias sanitarias nos
magos (2001) contribuiram para a redugéo da prevaléncia pela metade, de 34% em 1989'® para 17,2% em 2008"".



Entretanto a industria do tabaco soube se utilizar das lacunas da lei e inovar em termos de estratégias de marketing.
Dai a necessidade de se proibir totalmente a publicidade, o que inclui a adogéo de embalagens genéricas para produtos
de tabaco.

A Australia passa a adotar embalagens genéricas partir de dezembro/2012.

Além do Reino Unido, que tem uma consulta publica em andamento sobre o tema' outros paises vém discutindo o
assunto como Franga'®, Nova Zelandia?, Turquia?', Brunei?? e Hong Kong?.

Constitucionalidade e legalidade da medida

A proibicao total da publicidade, promogao e patrocinio do tabaco é constitucional. A Constituicdo determina a restricdo
a publicidade de produtos nocivos a saude (art. 220, par. 4°). A restricao pode inclusive ser total, desde que justificada
como demonstra parecer do Professor Doutor Virgilio Afonso da Silva?.

A industria do tabaco tem alegado em foros internacionais que a adogdo de embalagem genérica violaria direito de
propriedade intelectual das empresas sobre as marcas. Contudo, ndo ha qualquer violagdo a propriedade intelectual
ou ao direito de uso da marca nessa hipotese. Isso porque tais direitos garantem ao seu titular o uso exclusivo de sua
marca, que nao pode ser utilizada por terceiros. Ao adotar-se embalagem genérica para produtos de tabaco nao ha
aquisigdo das marcas de cigarros por ninguém, mas restrigdo ao seu uso.

Ademais, a Organizagdo Mundial do Comércio reconhece que a saude publica deve prevalecer em relagédo a tratados
comerciais.

Mercado llicito

Um argumento utilizado pela industria do tabaco contra a ado¢cdo de medidas de controle do tabagismo é que tais
medidas facilitariam o mercado ilicito. Trata-se de mito. Evitar o contrabando de produtos de tabaco depende de efetiva
fiscalizagédo e sangdes aplicadas por 6rgaos responsaveis, seja nas fronteiras do pais ou no mercado interno.

Fato € que mesmo com as embalagens atuais ja existe esta queixa por parte da industria do tabaco quanto a existéncia

de falsificagdes e contrabando. E uma area que carece ainda de dados confidveis para estimar sua real extens&o, mas
certamente as medidas preventivas de controle do tabaco ndo devem ser postergadas devido a isto.

Projeto de Lei do Senado 154/2012

Desde maio de 2012 tramita no Senado Federal o PLS 154/2012, de autoria do Senador Rodrigo Rolemberg, que altera
a Lei 9294/1996 e propde a adogdo de embalagem genérica para produtos de tabaco.

Vale a pena conhecer e apoiar esse projeto!




Onus do tabagismo

O tabagismo € a principal causa evitavel de mortes no mundo. Sao 5,4 milhdes de mortes anuais, 130 mil no Brasil?,
além de fator de risco e causal para doengas cronicas e incapacitantes, aposentadorias precoces e tabagismo passivo.

Os custos com tratamento de doengas tabaco-relacionadas no Brasil € da ordem de R$ 21 bilhdes anuais, mais de trés
vezes o0 que as empresas de tabaco pagam de tributos por ano?.

Nove em cada dez fumantes comegam a fumar antes dos 19 anos?. A dependéncia os mantém fumando durante a vida
adulta, e é sabido que o tabagismo mata um em cada dois fumantes de longa data.

O marketing é reconhecido como um fator de grande influéncia na iniciagao de jovens fumantes e a embalagem de
produtos de tabaco é mais um instrumento de marketing. A embalagem genérica contribui para a prevengao e redugao

do estimulo para iniciagéo ao tabagismo.

Mais informacbes em www.actbr.org.br.
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