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1.
Objetivo e
Metodologia




O objetivo deste estudo é conhecer a opinidao da populacao brasileira
sobre a influéncia que o apoio de politicos a alguns setores de produgao
podem ter na intencao de voto



Metodologia

Técnica

Pesquisa quantitativa, com abordagem pessoal em pontos de fluxo populacional, mediante aplicagao
de questionario estruturado em tablet.

O desenho amostral foi elaborado com base em informagdes do Censo 2010/ Estimativa 2018 (Fonte:
IBGE) e contempla os seguintes estdgios:

v’ Estratificacdo por Unidade Federativa e porte dos municipios;
v’ Sorteio dos municipios;
v’ Sorteio do ponto onde serd realizada a pesquisa;

v’ Selecdo do entrevistado utilizando cota de sexo e idade;

Para controle do perfil foram utilizadas cotas de sexo e idade, de acordo com o Censo 2010/ Estimativa
2018.




Metodologia

Universo
Populagao brasileira, homens e mulheres, 16 anos ou mais, pertencentes a todas as classes econémicas.

Amostra

Foram realizadas 2.086 entrevistas por todo Brasil, distribuidas em 129 municipios de forma a representar as regides

geograficas do pais.

A margem de erro maxima para esta amostra é de 2 pontos percentuais, para mais ou para menos, dentro de um nivel de

confianca de 95%.

Para garantir a representatividade do universo, foi efetuada ponderacgdo pelas variaveis regido geografica/natureza do

municipio’ e por classificacdo econdmica?.

Data de campo

13 a 16 de agosto de 2018
' Fonte: IBGE Censo 2010/Estimativa 2017 2 ABEP, Critério Brasil/2018



Metodologia

)\ /€0

11576

ACT

Promogio do Soude

41% Regido Metropolitana

59% Interior

A amostra é representativa da populacdo brasileira com 16 anos ou
mais e se concentra principalmente na regidao Sudeste, onde residem
43% dos brasileiros com 16 anos ou mais. A populacao das cidades do
Interior (59%) é maioria em relacdo as cidades situadas nas Regides

Metropolitanas definidas pelo IBGE.



Promogio do Soode

CONTROLE DE QUALIDADE

4 A checagem cobriu, no minimo, 20% do material de cada pesquisador.

4 Todos os questionarios e a base de dados para processamento sdo submetidos a uma analise de consisténcia entre as respostas.

OBSERVACOES GERAIS
4 Os resultados com diferencas significativas encontram-se destacados em linha continua enquanto que os tendenciais (dentro da margem de erro) em linha
pontilhada:
D Significativamente maior r_: Indicativamente maior D Significativamente menor rj Indicativamente menor

o n

v CitagOes inferiores a 0,5% estdo representadas nas tabelas por “0” e nenhuma citagdo por
4 Na maior parte dos graficos e tabelas, os resultados sdo apresentados em percentual e as bases em nimeros absolutos.

v Em alguns gréficos e tabelas de respostas Unicas os resultados ndo somam exatamente 100%, variam de 99% a 101%, devido a arredondamentos.



Metodologia

OBSERVACOES ESTATISTICAS

v

Analises: As analises sdo baseadas nas propor¢des ou em estatisticas de tendéncia central, tais como média e mediana. Os resultados cujas bases
apresentam numero insuficiente para andlise estatistica (menos de 30 casos) estdo identificados com asterisco e deverdo ser observados com cautela.

Margem de erro: toda amostra tem um erro associado (margem de erro). Quanto maior a amostra, mais préxima do universo, entdo menor é o erro.
A leitura dos dados é sempre estatistica — situa-se dentro de determinadas margens — e ndo numérica.

Nivel de confianga de 95%: significa que, se fossem realizados 100 levantamentos simultdneos com a mesma metodologia, em 95 deles os resultados
estariam dentro da margem de erro prevista.

Ponderagao: os resultados devem ser ponderados de acordo com as proporc¢des do Universo. A ponderac¢do consiste em criar um “peso” para cada
questiondrio de forma a igualar a distribuicdo proporcional da AMOSTRA a distribuicdo do UNIVERSO. Caso a amostra seja proporcional ao universo,
este peso serd 1 (ndo ha necessidade de ponderacdo).



2.

Perfil da amostra




Sexo e Idade (em%)

= Masculino

Base: Total da amostra

Promogio do Soode

Como resultado de uma amostra construida para representar a populagao brasileira
de 16 anos ou mais, verifica-se que as mulheres compdem a maior parte, e a idade
tem distribuicio homogénea a partir das faixas abaixo 2 média de 41 anos.

21 23

20 19 17

Até 24 anos 25 a 34 anos 35 a 44 anos 45a 59 anos 60 anos ou mais

Média: 41 anos

11



Promogio do Soode

Estado conjugal e Presenca de filhos (em %)

Cerca de metade dos entrevistados se declara casado e quatro em cada dez, solteiros.

46

40

Casado(a)/ com i Solteiro(a) E Separado/ Divorciado Viavo

companheiro(a)

Dois tergos da populagdo tém filhos = a maioria com um ou

dois (média 2,5). 33

14 12

E 3 filhos 4 filhos ou mais  NAO TEM
FILHOS

Média: 2,5 filhos 12

Base: Total da amostra



Promogio do Soode

Escolaridade (em%)

Enguanto aproximadamente metade da populacdo cursou o ensino Médio, cerca de quatro em cada dez concluiram apenas até o nivel
Fundamental.

35
19
i Fundamental | Médio Superior

13

Base: Total da amostra



Perfil da amostra

Renda familiar mensal e Classificacao economica (em%)

Cerca de seis em cada dez brasileiros tém renda familiar mensal de até 3 SM - média R$3.265 (3,4 SM) e aproximadamente metade é componente da
classe C.

25
19 18 16

4
- :

Média: RS 3.265

Recusa: 1%

Ndo sabe: 7%

Saldrio minimo: RS 954,00

mA

mD/E

14

Base: Total da amostra



Posicao na ocupacao (em%)

Assalariado registrado

Free-lance/ bico

Auténomo regular

Assalariado sem registro
Funcionario publico

Empresario

Estagiario/ aprendiz

Profissional liberal

Desempregado (procura emprego)
Outros PEA

NAO PEA

Aposentado

Dona de casa

Estudante

Vive de rendas

Desempregado (ndo procura emprego)

Outros Nao PEA
Base: Total da amostra

Promogio do Soode

70
Sete em cada dez brasileiros compdem,

atualmente, a Populacdio Economicamente
Ativa, destacando-se os assalariados registrados.

15
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MILITIAU OUMIC LUI1IdO ICIdLIVUO d oduuUuT
alimentacao

Intencao de voto conforme industria apoiada pelo candidato (estimulada e tnica, em % - escala de 5 pontos)

Entre as seis industrias estimuladas, apenas o apoio a industria automobilistica ¢ uma alavanca positiva para intenc¢do de voto da populacdo =2

aproximadamente sete em cada dez declaram possibilidade de aderir a politicos com este perfil.
Pelo contrario, candidatos que sustentem os setores de alimentos ultraprocessados, alcool, armas, tabaco e agrotdxicos enfrentariam maior resisténcia,

variando sua rejeicdo de seis a nove em cada dez eleitores = a oposicdo mostra-se maior em relagéo ao uso de agrotoxicos e a industria de tabaco.

VOTARIA NUM CANDIDATO QUE APOIE A Alimentos )
INDUSTRIA DE... Automoveis ultraprocessados Alcool Armas
3

15

B Com certeza votaria (5)
Provavelmente votaria (4) @
N&o sabe se votaria (3)

Provavelmente ndo votaria (2)

B Com certeza ndo votaria (1)

2
14 |
1,6

1,5

3,7 2,4 2,1 1,8

Meédia (pode variar de 1 a 5)
? Com certeza ou provavelmente?

P.1 Pensando nas préximas eleigdes, vocé votaria ou ndo em um candidato que apoie a/o
Base: Total da amostra

17



UNMILIIAU OUMIC LUI1IIdo ICIAdliIVUO d oaUuutT

alimentacao

Intencao de voto conforme industria apoiada pelo candidato (estimulada e tnica, em % - escala de 5 pontos)

Politicos que apoiem a industria de alimentos ultraprocessados enfrentam maior rejeicao entre os moradores das RMs, entre as mulheres, entre as
pessoas acima de 34 anos, entre os brasileiros com filhos e também entre aqueles melhor situados na piramide socioeconomica.

NATUREZA DO PRESENGA DE | CLASSIFICACAO
REGIAO GEOGRAFICA MUNICiPIO m“ ESCOLARIDADE FILHOS ECONOMICA OCUPAGAO

- 0w v = s

= — o~ ™ < © O uw € 2 v:) b "Z“ h Z<Z(
AUTOMOVEIS
NAO VOTARIA (1+2) 25 25 28 24 26 29 23 23 28 25 26 24 25 28 28 24 23 26 24 21 24 32 25 27
Provavelmente ndo votaria (2) 8 7 8 7 9 9 7 6 9 8 10 6 8 5 8 8 8 7 8 6 7 9 7 8
Com certeza ndo votaria (1) 18 18 20 17 17 20 16 17 19 17 16 17 17 23 21 17 15 19 15 15 17 23 17 19
Média 3,7 36 35 38 37 3,5 38 38 35 36 36 37 37 36 36 37 37 3,7 37 38 37 35 37 36
ALIMENTOS ULTRAPROCESSADOS
NAO VOTARIA (1+2) 63 66 60 63 57 66 61 58 57 58 676765 ;9- . -6-5- . ->66 66 58 6566 57 63 64
Provavelmente ndo votaria (2) 17 17 16 17 16 17 16 17 16 23 17 141512 14 17 19 15 19 1717 15 16 17
Com certeza ndo votaria (1) 47 49 44 46 42 48 45 41 52 34 41 52 52 53 45 48 47 50 39 48 49 42 46 47
Média 2,5 2,5 22 25 2,3 2,3 2,5 2,6
Base: ——-—————

P.1 Pensando nas préximas eleigdes, voc?otana ou ndo em um candidato que apoie a/o ? Com certeza ou provavelmente?

Base: Total da amostra



UNMILIIAU OUMIC LUI1IIdo ICIAdliIVUO d oaUuutT

° ~ A
alimentacao
Intencao de voto conforme industria apoiada pelo candidato (estimulada e tnica, em % - escala de 5

pontos)

O perfil critico aos politicos que respaldem as industrias de bebidas alcodlicas e armamentista é semelhante: nao votariam neles, principalmente as
mulheres, as pessoas de menores escolaridade e classificagdo econémica, os pais e também a parcela da populacdo que esta fora do mercado de trabalho.

NATUREZA DO PRESENGA DE | CLASSIFICACAO
REGIAO GEOGRAFICA MUNICiPIO m“ ESCOLARIDADE FILHOS ECONOMICA OCUPAGAO

- 0w v = s
< — ~ ™ < © o 4w € 2 13 s NZ“ - Z<ZE
ALcooL
. (. : (i : <------- [ : —_—> I :
NAO VOTARIA (1+2) 71 72 68 72 68 (73 69 65:76 . 67 69 73 70 74 73 71 64 72 67 62 73 76 69 | 75
Provavelmente ndo votaria (2) 15 16 15 14 17 16 15 15 16 22 19 15 12 10 13 16 17 14 19 18 15 14 15 17
Com certeza ndo votaria (1) 55 56 53 58 51 57 54 50 60 46 51 58 59 64 60 55 47 58 49 44 58 61 54 58
Média 21 20 21 20 22 20 21 23 19 22 21 20 20 20 20 21 22 2,0 22 24 20 1,9 21 20
ARMAS
NAO VOTARIA (1+2) 80 80 77 84 76 80 80 72 88 80 70 80 85 88 87 79 71 82 76 73 80 87 77 87
Provavelmente ndo votaria (2) 12 12 12 13 14 12 12 13 12 16 13 11 12 10 13 13 11 12 14 14 11 13 13 12
Com certeza ndo votaria (1) 68 69 65 72 62 68 68 59 76 64 57 69 73 78 74 66 60 70 63 59 69 75 65 75
Média 1,9 2,1 6 1,8 21 20 1,8 1,6 19
_-—_-_____
P.1 Pensando nas préximas eleigBes, vocé votaria ou ndo em um candidato que apoie a/o ? Com certeza ou provavelmente? 19

Base: Total da amostra



UNMILIIAU OUMIC LUI1IIdo ICIAdliIVUO d oaUuutT

alimentacao

Intencao de voto conforme industria apoiada pelo candidato (estimulada e tnica, em % - escala de 5

pontos)

Candidatos que apoiam as empresas de tabaco tém maior dificuldade de encontrar adeptos entre eleitores mais velhos (de 60 anos ou mais), entre os
menos escolarizados, entre pessoas com filho e entre os componentes da Nao PEA.

NATUREZA DO PRESENGA DE | CLASSIFICACAO
REGIAO GEOGRAFICA MUNICiPIO m“ ESCOLARIDADE FILHOS ECONOMICA OCUPAGAO

E A8 °e°83 e 2 & = 2% ,<Z(
TABACO
NAO VOTARIA (1+2) 85 85 79 87 87 85 85 84 87 78 82 88 86 93 a6 85 80 87 81 8 8 88 84 88
Provavelmente ndo votaria (2) 14 14 12 15 14 14 14 15 13 17 17 15 10 11 14 14 14 13 16 14 13 15 14 14
Com certeza ndo votaria (1) 71 71 67 72 73 71 71 68 74 61 65 73 76 82 74 71 66 74 65 68 72 73 70 73
Média 16 1,6 1,7 1,6 1,5 1,6 1,6 1,7 1,5 18 1,7 1,5 1,6 1,3 16 1,6 1,7 1,5 1,7 1,7 1,6 1,6 1,6 1,5
AGROTOXICOS
NAO VOTARIA (1+2) 89 91 83 88 87 89 89 88 90 8;__8;__8_9_ _9_0_>92 88 90 91 89 89 89 91 87 89 90
Provavelmente ndo votaria (2) 15 16 14 14 17 15 16 17 14 21 18 15 12 12 13 17 16 14 19 17 15 15 16 14
Com certeza ndo votaria (1) 74 75 74 74 70 74 74 71 76 66 70 75 78 80 75 72 75 75 71 73 76 72 73 76
Média 1,4 1,4 1,5 1,4 1,4 1,4 1,5
Base: __ ————
P.1 Pensando nas proximas elei¢des, voc’otarla ou ndo em um candidato que ap0|ea/o- ? Com certeza ou provavelmente? _

Base: Total da amostra



UNMILIIAU OUMIC LUI1IIdo ICIAdliIVUO d oaUuutT

alimentacao

Opinidao sobre incentivos fiscais a determinadas areas de producao

(estimulada e Unica por linha, em % - escala de 5 pontos)

Dar incentivos fiscais as empresas de medicamentos é a atitude que encontra maior apoio da popula¢do: nove em cada dez concordam que esta pratica
deva ser adotada. Empresas de alimentos organicos, eletronicos e automaodveis também devem ter esse beneficio no imaginario da maioria.
De forma contrdria, esse privilégio as industrias de bebidas alcodlicas e de bebidas agucaradas é reprovado por maior parcela (sete e cinco em cada dez,

respectivamente).

APOIO A EMPRESAS AUMENTAREM A PRODUCAO DE ... Alimentos Bebidas Bebidas
orgdnicos Eletrénicos Automoveis agucaradas alcodlicas
8
10
B Totalmente a favor (5) 10

12

Em parte a favor (4)
Nem a favor nem em parte (3)

18
o
14

Em parte contra (2)

B Totalmente contra (1)

Meédia (pode variar de 1 a 5) 4,6 4,4 4,1 3,8 2,8 1,9
P.2 Agora pensando nesta outra escala, vocé é a favor ou contra que o governo dé incentivos fiscais, ou seja, faca redugdo nos impostos para as empresas aumentarem a produgdo de
? Totalmente ou em parte?
Base: Entrevistados que souberam responder



UNMILIIAU OUMIC LUI1IIdo ICIAdliIVUO d oaUuutT

alimentacao

Opiniao sobre incentivos fiscais a determinadas areas de producao
(estimulada e Unica por linha, em % - escala de 5 pontos)

Os residentes no interior, os entrevistados de ensino superior e aqueles de classe econdmica mais alta tendem a opinar de forma mais favoravel aos
incentivos fiscais para aumento da producgdo de alimentos organicos.

NATUREZA DO PRESENGA DE | CLASSIFICACAO
REGIAO GEOGRAFICA MUNICiPIO m“ ESCOLARIDADE FILHOS ECONOMICA OCUPAGAO

0w v = =

S S °A°H*°I®TZ3 I E =2 2 = 2 =t
MEDICAMENTOS
A FAVOR (4+5) 91 91 93 91 87 90 92 91 91 90 91 93 91 90 91 92 90 91 91 92 93 88 92 89
Totalmente (5) 78 77 8 79 78 75 80 78 78 73 76 81 81 8 81 78 74 79 75 77 8 77 79 77
Em parte (4) 13 14 14 13 9 14 12 13 12 17 14 12 10 10 10 14 16 12 15 15 13 11 13 12
Média 46 46 47 46 45 45 46 46 46 45 46 46 46 46 46 46 45 46 46 46 46 45 46 4,5
ALIMENTOS ORGANICOS
A FAVOR (4+5) 84 87 89 79 83 82 86 83 8 81 8 8 8 87 8 83 90 84 85 <9(_)“8¢_l“7; 85 82
Totalmente (5) 69 69 75 64 70 67 70 68 70 57 67 71 74 76 71 66 73 72 64 74 70 63 70 67
Em parte (4) 15 17 14 14 13 15 15 15 16 24 19 12 10 11 11 18 17 13 210 16 15 16 15 15
Média 44 44 45 42 44 43 44 43 44 42 44 43 44 45 43 43 46 44 43 45 44 42 44 43

P.2 Agora pensando nesta outra escala, vocé é a favor ou contra que o governo dé incentivos fiscais, ou seja, faga reducdo nos impostos para as empresas aumentarem a produgdo de
? Totalmente ou em parte?

— 22
Base: Entrevistados que souberam responder



UNMILIIAU OUMIC LUI1IIdo ICIAdliIVUO d oaUuutT

alimentacao

Opiniao sobre incentivos fiscais a determinadas areas de producao

(estimulada e Unica por linha, em % - escala de 5 pontos)

Os mais adeptos a reducdo de impostos para as industrias de produtos eletronicos estdo entre os homens, os individuos entre 35 e 44 anos e entre

integrantes das classes mais altas.
NATUREZA DO PRESENGA DE | CLASSIFICACAO
REGIAO GEOGRAFICA ERE m“ ESCOLARIDADE . e OCUPAGAO

o § g ¥ oafd s B B sE] 2 | & 2 5a =
2 oo ¥ 8§ 2 0§ 8 Fof-S-S.SFERE § 0§ o§2 £ § o 5 F o
=z I= 3 @ m @ m [ Q © 8 g = £ S 03’ (= 12 = z<Z(
ELETRONICOS
7 : <-------
A FAVOR (4+5) 77 78 74 79 74 78 77 74 75 76 /8 .76 74 76 78 79 77 78 8 78 73 78 75
Totalmente (5) 53 51 48 58 53 52 53 61 45 45 52 59 56 52 56 52 48 54 51 53 52 53 55 47
Em parte (4) 24 28 26 21 21 26 24 20 29 31 25 25 20 22 20 25 31 23 27 26 26 20 23 28
Média 4,1 41 40 41 40 41 41 42 39 40 41 43 40 39 40 41 41 4,0 41 41 41 40 41 39
AUTOMOVEIS
A FAVOR (4+5) 69 68 66 71 72 65 71 68 67 69 72 71 68 70 69 69 70 69 68 70 69 69 70
Totalmente (5) 46 42 43 54 50 42 49 50 43 37 44 48 52 51 55 44 38 48 42 41 46 51 47 45
Em parte (4) 23 27 24 18 23 23 24 21 25 30 25 24 20 18 16 25 31 22 26 27 24 18 22 25
Média 38 38 38 39 39 37 39 39 38 38 38 39 39 38 39 38 37 38 38 38 39 38 38 38

P.2 Agora pensando nesta outra escala, vocé é a favor ou contra que o governo dé incentivos fiscais, ou seja, faga reducdo nos impostos para as empresas aumentarem a produgdo de
? Totalmente ou em parte?

— 23
Base: Entrevistados que souberam responder



UNMILIIAU OUMIC LUI1IIdo ICIAdliIVUO d oaUuutT

alimentacao

Opiniao sobre incentivos fiscais a determinadas areas de producao

(estimulada e unica por linha, em % - escala de 5 pontos)
O apoio as bebidas acucaradas é maior entre os mais jovens, entre os menos privilegiados quanto ao grau de escolaridade e classificagdo economica,
enquanto a simpatia a indUstria de bebidas alcodlicas é tendencialmente mais expressiva entre os mais jovens, entre os mais privilegiados cultural e
economicamente e entre os que nao tém filhos.

NATUREZA DO PRESENGCA DE | CLASSIFICAGAO
REGIAO GEOGRAFICA MUNICIPIO mm ESCOLARIDADE FILHOS ECONOMICA OCUPAGAO

9 50y £ 53434848823 2 & g §g Z
2 oo ¥ 8§ 2 0§ 8 Fof-S-S.SFERE § 0§ o§2 £ § o 5 F o

=z I= 3 @ m @ m [ @ © 8 g = £ S 03’ (= 12 = z<Z(

BEBIDAS ACUCARADAS <
———————————— <« —>
A FAVOR (4+5) 39 37 37 42 42 38 40 42 36 45 40 36 37 37 44 39 30 39 40 32 38 48 39 39
Totalmente (5) 21 18 20 25 24 21 21 25 17 21 17 22 22 23 29 19 11 22 19 14 20 31 21 22
Em parte (4) 18 19 17 16 18 17 19 17 19 24 23 14 15 13 15 20 19 17 21 18 18 17 18 18
Média 28 2,7 2,7 29 28 27 28 29 26 31 28 27 26 26 29 28 24 2,7 29 25 27 31 28 27
BEBIDAS ALCOOLICAS
<____________ 1’””””””’: P <_______ T

A FAVOR (4+5) 18 17 14 19 20 18 17 22 14 23 23 18 12 10 14 20 19: 14 24 22 16 15 20 : 12
Totalmente (5) 8 6 5 9 10 8 7 10 5 10 9 8 6 5 7 9 5 6 10 9 6 8 8 6
Em parte (4) 10 11 9 10 10 10 10 12 8 14 14 11 6 5 6 11 14 8 14 14 10 7 12 6
Média 9 1,9 1,9 20 20 1,9 L9 21 1,8 23 22 19 16 1,5 1,7 20 20 1,7 23 21 19 1,8 20 1,7

P.2 Agora pensando nesta outra escala, vocé é a favor ou contra que o governo dé incentivos fiscais, ou seja, faga reducdo nos impostos para as empresas aumentarem a produgdo de
? Totalmente ou em parte?

— 24
Base: Entrevistados que souberam responder
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Consideracoes finais




Consideracoes finais

Os brasileiros declaram que nao votariam em candidatos que apoiem o uso de agrotéxicos e industrias de tabaco, armas, alcool e
alimentos ultraprocessados. Também opinam que as empresas de bebidas acucaradas e alcodlicas nao devem receber incentivos

fiscais.
* Apenas o apoio a industria de automdveis tem impacto positivo na intencdo de voto (67% declaram que votariam). As demais industrias
estimuladas enfrentam rejeicdo por grande parte dos brasileiros, revelando baixa intencdo de voto em politicos que apoiem os setores de
alimentos ultraprocessados (63% nao votariam), alcool (71%), armas (80%), tabaco (85%) e agrotoxicos (89%).

REJEICAO
L. k De modo geral, o perfil de rejeicdo é
Agrotoxicos (89%) ) semelhante:
APOIO Tabaco (85%) o *  Mulheres
L o e Moradores de RMs
Automoveis (67%) Armas (80%) e Maiores escolaridade e classe social
Alcool (71%) e Pessoas com filho

Alimentos ultraprocessados (63%)

E importante ponderar que a descrenga na politica de modo geral pode influenciar os altos percentuais de rejeicdo observados nesta etapa da
pesquisa.

* Na opinido popular, a concessado de incentivos fiscais deve ser uma pratica beneficiaria as industrias de medicamentos (91% concordam),
alimentos organicos (84%), eletronicos (77%) e de automdveis (69%). Por outro lado, empresas de bebidas agucaradas e alcodlicas nado
devem receber esse tipo de vantagem (49% e 72%, respectivamente). 2




Promogio do Soode

* A alta rejeicdo ao apoio de alguns setores, tanto de forma personificada por meio de candidatos, quanto governamental como um todo, em
forma de beneficios fiscais, aparenta estar associada a consideracdes “politicamente corretas”. Setores de apoio e didlogo tradicionalmente
mais delicados, como armas, tabaco, bebidas acucaradas, alcodlicas e agrotdxicos demonstram maior critica na opinido popular, ao passo
que outros, de conotacdo menos explicita, como automdveis, medicamentos, eletrénicos e alimentos organicos demonstram-se de outra
ordem no senso comum dos brasileiros, ou seja, podem estar associados a progresso e desenvolvimento, refletindo de forma direta nas

respostas observadas.

* Neste sentido, campanhas de esclarecimento e explicagdo sobre os desdobramentos dos investimentos nestes setores a longo prazo podem

trazer base para avaliagdes mais ponderadas — principalmente quando focadas no publico menos favorecido.

27
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